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PRIHLASKA do 15. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

P.R.ciny

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Bohuslav Bohunék

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Bohuslav Bohunék

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.3 Business-to-Business
Komunikaéni néstroje:

1.3 Firemni publikace - brozury, bulletiny, newslettery

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Bohuslav Bohunék

Firma/organizace: OSVC
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Struc¢né shrnuti projektu:

Slovy klasika ,tak to mi ho teda vyndej“, prolétlo autorovi knihy P.R.ciny hlavou pfi sepisovani pfihlasky do LEMURa. LinkedIn skupina ,PR-ciny public
relations” vznikla 1.dubna 2014 v reakci na zéplavu nesmysinych tiskovych zprav vydavanych k aprilu. Byla to z pllky recese a z plilky dusevni hygiena
Bohuslava Bohurika pred vSim, ¢emu je jako novindr vystaven v kazdodenni komunikaci se svym okolim. Po péti letech existence skupiny byl jeji obsah
svépomoci pfetaven i do knizni podoby.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

LinkedIn skupina P.R.-ciny nabrala b&hem 5 let cca 1300 ¢lenl a pravidelné se objevoval dotaz, zda by zde publikované piispévky nemohly ziskat knizni
podobu. Primarni cilovou skupinu tvori lidé ze sféry PR, at jiz na seniornich pozicich (ktefi se mohou pobavit), tak juniofi, kterym prindsi predevsim
pouceni, co ve vztahu s médii (ne)délat. Sekundarni cilovou skupinu predstavuji novinari a dale pak pracovnici marketingu, ktefi ¢asto Ukoluji své kolegy
v PR, avsak netusi, co vSe jejich prace obnasi a Casto tak zadaji nemozné. Diky silné zédkladné v podobé samotné LinkedIn skupiny byl i pro distribuci
knihy vyuzit v prvé radé tento kanal.

Strategie:

Aby se nejednalo o pouhé zkopirovani jednotlivych pfispévkd, bylo nutné pristoupit k vyrazné editaci a setfidéni, ¢imz cely obsah dostal zcela novy
rozmér. Bezmala 300strankova kniha byla navic doplnéna o nové ,oponentni“ pohledy partnerd knihy (AC&C PR, Ipsos, Newton Media). Cilem bylo vydat
knihu, kterd nebude dalsi nudnou ucebnici, ale pouceni prinese zdbavnou formou a na zcela realnych prikladech z ¢eské medidlni praxe. Po roce préace se
podafrilo a nyni se (moznd paradoxné) kniha uchdazi o pozornost jako viditelny pocin v oblasti PR.

Nastroje a aktivity

Protoze cilova skupina byla podchycena v rdmci LinkedIn skupiny P.R.-ciny, rozhodl se autor pro celkovou realizaci bez podpory vydavatelstvi - vétsi risk,
vice prace, ale moznd i vétsi odména. Sehnal graficku, zminéné sponzory, ktefi dostali v rdmci oboru exkluzivitu (PR, vyzkum, media monitoring) oslovil
tiskarny, kvali distribuci se naucil budovat vlastni stranky (www.prciny.com), vytiskl a vlastnimi silami distribuoval vétinu nakladu. A také sam napsal
nékolik personalizovanych tiskovych zprav pro odbornd média s vyslednym 100% zasahem.

Vysledky:

Na zacatku to byla legrace, ve findle seriozni byznys projekt. Jestlize na zac¢atku byla myslenka jen knizné "néjak vydat" obsah P.R.cin, diky prispéni
partner( pak vznikla i vizudlné hezka celobarevna kniha. Z 1000kusového néakladu cca 300 ks bylo odebrano partnery, distribuovéno do knihoven nebo
rozdano jako prezent. Béhem prvnim 2 mésicd pak dalsich 450 ks bylo prodano. LinkedIn skupina b&éhem 2 mésicl narostla z 1380 na 1560 ¢lend. O knize
informovala viechna oborové média. Knihu ve velkém objednaly nékteré agentury a firmy, jini ¢inili opakované objednavky. Prestoze pdvodnim zémérem
byl prodej vyhradné pres internet, zahy se ozvalo knihkupectvi Academia, které postupné (béhem 2 mésicl) odebralo jiZ vice nez stovku knih. Realné
jsou v tuto chvili Gvahy o dotisku.

Weblinky:
WWW.prciny.com
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