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Struc¢né shrnuti projektu:

PRAM pro technologickou spole¢nost nangu.TV vytvoril integrovanou kampan, kterd za pouhé tfi mésice spinila nelehky Ukol. A to na stanek firmy privést
relevantni navstévniky z klicovych trhl. Nangu.TV cili hlavné na zahrani¢ni klienty, protoZze svym fesenim pro multimedialn{ televizni platformy uz
pokryva vétsinu Ceského trhu. Klicovou udalosti pro jejich prezentaci je veletrh televizni techniky IBC v Amsterdamu, kde méla pfitomnost firmy dosud
pouze minimalni obchodni efekt a zanedbatelny ROI.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Dostali jsme za Ukol realizovat kampan, kterd zacili na konkrétni nédvstévniky amsterdamského B2B veletrhu IBC a pfivede je na stdnek nangu.TV. Jednalo
se vétsinou o feditele a vrcholné manazery zahrani¢nich poskytovatel(l televiznich sluzeb, tudiz o desitky osob na kazdém z evropskych trhd.

Strategie:

Na zac¢atku kampané jsme nangu.TV pomohli vystavét piibéh jejich vzniku. Analyzovali jsme slovo ,nangu” a vybrali vyznam v jazyce Zulu, ktery nejlépe
vystihuje hrdou spolecnost s globalnim presahem a jedine¢nym produktem. Slovo nangu se v ném preklada jako - Tady jsme! Nasledné jsme pribéh
propsali do vSech komunika¢nich kanald firmy a vyzyvali jejich prostfednictvim navstévniky IBC: ,Tady jsme, pojdte se s nami potkat!*

Kampan jsme zaloZili na jednotném obsahu a jeho maximalnim vyuziti napfi¢ dostupnymi komunikacnimi kandly s aplikaci modelu PESO.

Nastroje a aktivity

Paid media: Na poli televizniho vysilani existuje hrstka globalnich médii uzndvana vétsinou profesionald v oboru. Na media relations se neda spoléhat,
zajistili jsme tedy advertorial v nejprestiznéjsim online mediu s odkazem na landing page nangu.TV, kterd za timto Ucelem vznikla. Promo bylo spojeno i s
postem na socialnich sitich média rozesilkou newsletteru na ctenare.

Earned media: Za dobu kampané jsme vydali tfi tiskové zpravy a tfi odborné texty, které jsme distribuovali na odborna média napfri¢ Evropou.

Shared media: Vytvofili jsme kalendar postd na LinkedInu, popisovali jsme technologie spole¢nosti, informovali o aktualnim déni na stanku a
predstavovali odborniky, které navstévnici mohli potkat. Sponzoring postl zajistil pfesny zésah cilové skupiny. Jejich dosah se nésobil také diky sdileni
zaméstnanci.

Owned media: Vyuzili jsme landing page, propojili ji s pozvankou na stanek a informovali cilové publikum o produktech nangu.TV. ,Call to action” jsme
zajistili prostrednictvim moznosti sjednani schlizek.

Vysledky:

Na zakladé nasi komunikace vyuZilo 51 lidi webovou registraci na schlizku, z nichZ se 43 reéIné dostavilo na stanek. Celkové se uskutecnilo 62
obchodnich schlizek, takze kampaf zajistila 70 % vSech jednani, ktera pfinesla 12 mil. K¢ ve tfech kvalifikovanych leadech pro prvni rok spoluprace.
Placeny ¢lanek mél 500 000 zhlédnuti, v newsletteru jej vidélo 40 773 pfijemcd a na socialnich sitich témér 14 000 sledujicich. V rdmci media relations
jsme zajistili vice nez desitku vystupl zahrani¢nich médiich, které mély dohromady 3 350 000 zhlédnuti. LinkedIn kampan méla 83tis. impresi, 302
proklikd na landing page.

Weblinky:
https://www.linkedin.com/company/nangutv/
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