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Struc¢né shrnuti projektu:

V zari 2019 byl prijat zdkon upravujici DPH na pivo. V4Group, konzultant dani, Ucetnictvi a prava, vytvorila v lednu prehlednou tabulku poukazujici na
absurdnost zdanéni piva. Tabulka se viralné rozifila na socialnich sitich a premiér ji ve svém "Cau lidi" oznatil jako idiotskou a autora za blbce.
Nésledovala medializace v top médiich. Vhodnou komunikaci a pripravou se podafilo $ifit expertizu a byznys klienta. Zajem novinard o nazory klienta
trvd. Z mediélniho novacka se pres noc stala hvézda.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
zadani ani specifické cilové skupiny oproti standardni korporatni komunikaci a celkovému cili zvySovani vizibility a povédomi v rdmci potencialnich
byznysovych klientl - feditell a majiteld firem - od SME aZ po velké korporace.

Strategie:

Najit a uchopit atraktivni téma - podpofit virdIni potencidl - vytézit medidlni zajem - podporit povédomi o klientovi.

Najit a uchopit téma, které reflektuje expertizu a obor klienta s tim, co zajima Sirokou skupinu lidi a mé optimalné viralni potencial: pivo. Vznikla
jednoducha tabulka, kterd ukdazala, Ze existuje 9 rlznych zplsobd, jak mze byt pivo zdanéno - podle toho, zda je ¢epovano do dzbanku, na stanku, v
hospodé nebo zakoupeno v obchodé.

Pivni tabulka se viralné zacala $ifit na Facebooku a béhem par dni ziskala jen ze stranek V4 Group 269 sdileni, 307 reakci, 38 komentard a organicky
zasah 42 tisic lidi. Tabulka se objevila na Instagramu Dominika Feriho, na Instagramu Hydeparku, nebo na Twitteru Michala Blahy. Povsiml si ji i premiér
Andrej Babi$ a ve svém kazdotydennim traktatu ,Cau lidi“ ji oznacil za ,idiotskou” a autora za blbce Tim pfitahl pozornost nejen vefejnosti, ale i novinare.
A nejen jich, ale i Ministerstva financi, které proti V4Group nevahalo aktivné vydat prohlaseni.

Medialniho zdjmu jsme okamzité vyuzili a ndsledné ho i aktivné podporili. Rozhovory v médiich a zdjem novinarl o pivni tabulku byl pro nds odrazovym
mastkem pro komunikaci toho, co V4Group déla a kli¢covych sdéleni celé firmy. Abychom vyuzili této pfileZitosti, specialné jsme pred kazdym rozhovorem
klienta briefovali a trénovali, jak dostat klicova sdéleni o firmé do kazdého vystupu.

Nastroje a aktivity
Pivni tabulka. Socidlnf sité klienta. Aktivni i reaktivni media relations. MediaIni tréninky.

Vysledky:

Pivni tabulka na socidlnich sitich ziskala pres noc jen ze stranek V4 Group 269 sdileni, 307 reakci, 38 komentar{ a organicky zasah 42 tisic lidi. Béhem
necelého mésice bylo publikovano 15 medialnich vystupd (mj. rozhovor v Hospodarskych novinach a na ihned.cz, video rozhovor Prostor X v Reflexu,
Seznam zprdvy, novinky.cz, E15...) s celkovym kumulovanym reachem 16,5 mil. Michal Jelinek a V4Group je od té doby vyuzivan jako darovy expert i k
dalsim tématdm. Misi otevieni cesty neznamé firmé do médii povaZzujeme timto za spinénou.
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