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Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Marek Prazak

Firma/organizace: Svengali Communications
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Struc¢né shrnuti projektu:

Plzenisky Prazdroj v roce 2019 predstavil nové ocenéni hospod Hvézda sladkl - udélované za péci o pivo a Cepovani. Komunikac¢ni kampan v teasingové
Casti pracovala s dvojsmyslem - lakala na hvézdu, ale nesdélila co/kdo to je. Vyvolala zajem a ocekavani - ze jde o néco jako ,,0 pivo s celebritami”. Az

nasledné jsme odhalili, Ze hvézdou je skvéle natepované pivo a setkat se s nim mlze GpIné kazdy. Prilékali jsme tak velkou pozornost na hlavni sdéleni

kampané.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem komunikace bylo vybudovat povédomi o Hvézdé sladkd, aby lidé védéli, podle ¢eho se orientovat pfi vybéru restaurace - kde je skvéle nacepované
pivo. Hlavni cilovou skupinou byla verejnost 18+. Vedlejsi hospodsti, aby méli zajem ocenéni ziskat pristi rok.

Strategie:

Védéli jsme, ze certifikace nenf aktivitou, kterd vzbudi velky zadjem + méli jsme nizky rozpocet (za projektem nebyla konkrétni znacka piva).

Proto jsme se rozhodli, ze musime upoutat pozornost silnou kreativni ideou jesté pred startem ocefovani a az nasledné projekt predstavit. Kampan jsme
nazvali ,Na pivo s hvézdou“, silny dliraz dali na komunikaci na sitich - #napivoshvezdou. Idea musela byt silna i proto, abychom zlakali osobnosti typu J.
Kohdaka do kampané zdarma (mimo jejich jiné zavazky k PP, bez podpory mark. tymd) - a to se povedlo.

Ve video teasingu s celebritami jsme ldkali ,Na pivo s hvézdou” - aniz bychom skute¢nou hvézdu odhalili. Vyvolali jsme diskuse na sitich a rozpoutali
word od mouth - lidé hadali, kdo/co bude ta hvézda. Vtahli jsme je do déje a nasledné byli ,ready to buy” sdéleni o skvélém pivu a celém projektu.

V hlavni kampani jsme novym videem a posty odhalili, Ze hvézdou je skvélé pivo a lakali do hospod. DopInéno medidlni kampani - predstavenim
certifikace. Spustili jsme web www.hvezdasladku.cz.

Poté jsme lakali do ocenénych hospod, propagovali pomoci aplikace Jde$ na pivo s navigaci do hvézdnych pubd.

Nastroje a aktivity

Digital:

- Teasing videa s ,hvézdami“ - FB Prazdroje

- Posty na FB, Linkedin - ldkdme na hvézdné pivo, na novy web a aplikaci Jdes na pivo

- www.hvezdasladku.cz - umisténi vyhleddvace hospod, ,desatero” péce o pivo i ¢ast pro hospodské
- Kviz o ceny na webu, propagace na FB

- Animované posty na FB Prazdroje o péci o pivo + smér na web

Média:

-Exkluzivni (zdarma) partnerstvi s Mafra - v den startu Hvézdy text v MF DNES o certifikaci, na frontpage Idnes.cz i s tabulkou 320 ocenénych hospod!
-Startovaci TZ + placené partnerstvi s Denikem - konkrétni ocenéné hospody

-Predavani ocenéni v hospodach za Gcasti reg. médii + dalsi media relations

Vysledky:

1. SOME: dosah postl FB 1.9 milionu uZivateld, 17 tis. na Linkedin, videa celkem 750 tis. zhlédnuti, 10 tis. FB uZivateld privedeno na web, bezmala 10 tis.
reakci.

2. Média: celkem 111 vystupl. Newton Media: hodnota Message Penetration Indexu - 81 bodd (GRP x bonifikace) - nejispé&snéjsi med. kampar PP 2019.
USetfili jsme za celebrity a penize dali na web, vyrobu videi, partnerstvi Denik.

Projekt zaujal hospodské - sami ddvali na SOME.

pozn: web byl pro 2020 jiz inovovan

Weblinky:
www.hvezdasladku.cz
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