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Struc¢né shrnuti projektu:

Jak u prilezitosti Svétového dne meningitidy zajmout zpravodajska a lifestylovd média, kterd jsou léta zaplavovana unifikovanymi tiskovymi materidly k
tomuto tématu a efektivné zasadhnout cilovou skupinu pouze s tradi¢nim PR bez podpory inzertniho budgetu? Recept je ukryty v origindlnim obsahu a
kvalitnich media relations.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

rodi¢e viak ale vi stéle velmi malo o pfiznacich, priibéhu i mozné prevenci tohoto onemocnéni o¢kovanim. Nasim zadanim tedy bylo upoutat pozornost
médii u prilezitosti Svétového dne meningitidy a efektivné oslovit kazdoro¢né se obménuijici cilovou skupinu matek s détmi do 5 let véku.

Strategie:

Abychom misto genericky se opakujicich obecnych sdéleni nabidli médiim zcela origindlni obsah, vsadili jsme na detailni analyzu motivace a rozhodovani
matek ohledné ockovani, resp. jejich pfiprav na materstvi. Disledna a takticky fazovana prace s jedine¢nym obsahem rliznych aspektd rodi¢ovstvi, ndm
pomohla tematicky prorazit a vyniknout i v mimoradné exponované meningokokové ,high season”.

Ndstroje a aktivity

Nejvétsi vyzvou byl alarmujici zavér prlizkumu, Ze aZ 55 % matek resi v souvislosti s o¢kovanim proti IMO nedostatek financi, coz je mnohdy vede k
odkladani ockovani. Zakladnim pilifem kampané se proto stal ,lexikon” odpovédného rodice - soubor rad, ktery jsme pripravili ve spolupraci s tymem
odbornikl (pediatri¢ka, porodni asistentka, lektorka matefskych kurzd a finanéni poradkyné). Prostfednictvim $irsich aspektl rodi¢ovstvi jsme dokazali
prirozené zdlraznit hlavni myslenku, Ze to nejddlezitéjsi, na co by mély matky myslet, je zajisténi zdravi a bezpedi jejich déti.

Silnym momentem pro vybudovani publicity byla spoluprace s vyznamnym ceskym vakcinologem a epidemiologem, ktery stal u vyvoje rady vakcin,
vCetné té proti komunikované vakciné proti IMO (menB). U prilezitosti Svétového dne meningitidy jsme médiim distribuovali jeho komentare a vyjadreni k
aktudlnim statistikam.

Strategicky dulezitou ¢asti komunikace bylo také pozvani novinarl do Narodni referenéni laboratofe pro meningokokové nakazy Statniho zdravotniho
Gstavu, kde jsme predstavili nové metody testovani vzork( odebranych pacientdim s IMO a jako bonus nabidli zcela unikatni data o vyvoji onemocnéni v
Cesku pfed a po padu komunismu.

Vysledky:
Diky poctivé praci s obsahem, tedy originalnimu a zéroven komplexnimu pohledu na problematiku IMO, unikatnim datlim a komentardim Sirokého spektra
odbornik{, se ndm podafilo vygenerovat rekordnich 66 vystup( ve zpravodajskych a lifestylovych médiich (CT, CRo, Frekvence 1, iDnes.cz, Denik,

uvédomily, ze nejdlleZitéjsi jsou zdravi déti a zdravé srovnané zivotni priority.
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