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1.3 Zdravotnictvi

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Michal Vlasak

Firma/organizace: Havas PR
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Struc¢né shrnuti projektu:

Plisné na téle nema nikdo rad a uz vlbec si o nich nechce ¢ist nebo na né narazit na podlaze nakupniho centra. Mozna proto se produkty na lé¢bu
nehtovych a koznich mykéz omezuji v komunikaci na vychvalovani G¢inkd v inzerdtech. Znacka Exoderil to zménila. V médiich jsme mluvili o plisnich
otevrené a do detailu, pfitom vkusné, ¢imz jsme budovali pozici experta na problematiku. Silna publicita ve spojeni s nékolika netradi¢nimi aktivitami
zajistila vyjimecné postaveni Exoderilu mezi konkurenci.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Lécivé pripravky Exoderil 1é¢i mykoticka onemocnéni kliZze a nehtl (déle jen mykdzy) tim, Zze hubf jejich plvodce, na rozdil od vétsiny konkurenénich
pripravkd, které problémy jen potlacuji. V roce 2018 byl Exoderil nejprodavanéjsim ve své kategorii, nicméné dlouhodobé ¢eli tvrdé konkurenci. Zadanim
bylo odlisit Exoderil od konkurence a vyzdvihnout jeho schopnost nicit plvodce mykdzy.

Strategie:

Edukovat o problematice koznich a nehtovych mykéz, vysvétlovat zplsob |é¢by a odstranit nékterd tabu (mam plise = nedostate¢na hygiena, plisné se
tykaji jen starsich). Klast ddiraz na v¢asné pouZziti produktu - jen tak Ize dosdhnout Uspésné lokalni 1éCby.

Edukaci pro Sirokou verejnost prostiednictvim médii doplnit o aktivaci nékterych dlleZitych cilovych skupin: béZzci, pedikérky.

S béZci dosud znacka aktivné nepracovala, pfitom je to skupina vyrazné nachylné;jsi k problémdm (uzaviené vihké boty zivnou pldou rdstu hub
zplsobujicich mykdzu). Proto jsme za nimi vyrazili na zavody.

Pedikérky jsou silnymi opinion leadery v problematice koznich a nehtovych mykdz. Diky své praci se s problémem setkavaji v prvni linni a mohou
nasmérovat ke spravnému reseni.

Nastroje a aktivity

Komunikace nacasovana na jaro a léto, kdy se nosi oteviené;jsi obuv.

Téma jsme otevfeli na TK s odborniky s pomoci unikatniho vyzkumu “Cesi a kozni a nehtové mykézy".

Podklady pro lifestylova, zpravodajské a zdravotnickd média, napr.:

Chodidlo jako sexudlni symbol - vyznam péce o nohy.

Plisenl neni jen nehtova aneb desatero proti plisni.

Infografika - Jak na zdravé nehty a kdZi u nohou.

Produktové tipy Exoderil krém a roztok.

Védeéli jste, ze: Gc¢inna latka naftifin.

Partnerstvi se zavodem Béhej lesy - Jizerskd. Pod sloganem Utec plisni jsme pfipravili edukacni stanky, infosténu o houbach v lese a houbach na téle a
nabidli béZclm fyzioterapeutku a konzultace s podoloZkou.

Edukaéni set 50 pedikérkam po celé CR: plakat, slevové kupony, infografika, tiskové materialy.

TFi obchodni centra: foto point a 3D samolepka na podlaze - umélecké zobrazeni plivodc plisni + infosténa o tom, ze houby bohuzel nenajdeme jen v
lese.

Vysledky:

V roce 2019 Exoderil medialni jednickou ve svém segmentu (nejvice zminek), profiloval se jako expert a zajimavé oslovil vyznamné CS, se kterymi dosud
nepracoval. Bfezen - srpen: 84 vystupl o tématu, 53 s brandem.

Béhej lesy: 2 429 Gcastnikl, 48 masazi od fyzioterapeuta, 720 konzultaci s podolozkou (skoro kazdy ctvrty!!!), 400 rozdanych infografik, 479 darovanych
ruénikl (se sdélenim, Zze na nohy by mél byt pouzivan jiny ru¢nik).

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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