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PRIHLASKA do 15. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Jak udélat z vycepnich skute¢né celebrity?
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Pilsner Urquell

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Bison&Rose, s. r. 0.

Pfihlasujeme do:

Komunikacni discipliny:

.4 Business-to-Consumer, 1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.8 Zabava a sport

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Miroslav Jasurek

Firma/organizace: Bison&Rose, s. r. 0.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.

Strana1l/2



LEMUR LEMUR 2020

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

Struc¢né shrnuti projektu:

Jak ukazat celé zemi, Ze pro kvalitu piva v hospodé je zdsadni profese vycepniho? Soutéz Pilsner Urquell Master Bartender jsme chtéli dostat mezi lidi a
zvysit jeji prestiz. Na karlovarském filmovém festivalu jsme oZivili ikonickou scénu z filmu Vrchni, prchni!! V roli bézcl se predstavili finalisté soutéze.
Usporadali jsme i online hlasovani o nejsympatictéjsiho mistra vycepniho, do kterého se zapojily stovky tisic lidi. V médiich i na socidlnich sitich jsme
sout&? ukazali doslova celému Cesku.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem bylo zvysit povédomi o soutézi Pilsner Urquell Master Bartender mezi Sirokou verejnosti a lidem tak ukazat, jak Pilsner Urquell podporuje vycepni,
ktefi jsou pro kvalitu ¢epovaného piva kli¢ovi, a udrzuje skute¢né Zivou pivni kulturu v Cesku.

Strategie:

1.[IDostat uzavienou profesni soutéz pro nékolik stovek expertli mezi Sirokou verejnost a povysit u ni roli této ¢asto podcefiované profese
2.0Vytvorit medialné atraktivni prilezitost, prezentujici soutéz Pilsner Urquell Master Bartender a jeji finalisty
3.0Vytvofit interaktivni hodnoceni nejlepsich vycepnich a zapojit verejnost

Ndstroje a aktivity

VVVVVV

jeho pribéhu jsme v redliich centra lazni zorganizovali oziveni scény béhu ¢isnikl z ikonického ¢eského filmu ,Vrchni, prchni!“, ktery znaji doslova vsichni
Cesi. V roli b&zcl se predstavili finalisté soutéze Pilsner Urquell Master Bartender.
2.0V jednom z nejsledovanéjsich ¢eskych denikl (print i online) jsme lidem pfiblizili pribéh nejlepsich letosnich bartenderd a nechali verejnost hlasovat o

vvvvvv

Vysledky:

Béh vycepnich se stal opravdovou udalosti festivalu, reportdze o ném prinesla vSechna velka ceskd média vcetné dvou celostatnich televizi. V online
prostredi jsme pracovali s videem z béhu, které na Facebookovych strankach Pilsner Urquell zhlédlo 184 tisic lidi. Celkové jsme zpravu o béhu vycepnich
dostali ke 12 milionlim lidi a uzavfenou profesni soutéz ukazali Siroké vefejnosti a hlavné: z vy¢epnich jsme udélali skute¢né celebrity.

Hlasovani o Nejsympatictéjsiho vycepniho Pilsner Urquell probihalo nejprve na regionalni a nasledné celostatni Urovni. Celkové se do néj zapojilo vice nez
250 tisic lidi. Souc¢asti komunikace byli i samotni vycepni, kteri o probihajici soutézi aktivné informovali skrze svoje socidlni sité.

V souhrnu jsme projektem Pilsner Urquell Master Bartender oslovili vice nez 20 milion{ lidi. Ukazali jsme tak projekt Pilsner Urquell celému Cesku.

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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