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Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Raiffeisenbank

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
I.7 Media relations
Komunikaéni néstroje:

1.6 Akce a udalosti

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Anna Frod|

Firma/organizace: ShrtCut Studio s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Raiffeisenbank je od roku 2017 generalnim partnerem Narodniho divadla. Proto pro ni bylo pfirozenou potrebou pritdhnout pozornost verejnosti ke
znovuotevreni zrekonstruované Statni opery v lednu letosniho roku. Tritydenni kampan postavena na atypickych formatech komunikace jako flash mob
nebo videomapping ziskala pozornost vSech hlavnich médii. Na socialnich sitich vidélo video s flashmobem vice nez 3milionové publikum. To vSe v obdobi
Vanoc, kdy pozornost vefejnosti odvadi fada dalsich podnétd.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem kampané bylo pritdhnout pozornost Siroké verejnosti k 5. lednu 2020, kdy probéhlo slavnostni znovuotevreni Statni opery.

Strategie:

Jedine¢nost kulturni stavby v novém kabatu a jeji umélecky ansambl byly samy o sobé inspiraci k vyuziti netradi¢nich komunika¢nich nastroj. Volba
padla na flashmob, kde svij umélecky talent skvéle prodali predni sélisté Statni opery v prostorach horniho patra Hlavniho nadraZi, a videomapping na
fasadu Statni opery. | presto, ze format flashmobu je ve svété jiz zndm, v ¢eském prostredi nebyl v tomto rozsahu a pojeti doposud vyuzit. Video z
flashmobu bylo vypusténo k organickému Sifeni na socialnim sité, zajem médii podpofily tiskové zpravy s atraktivnimi fotografiemi a videozéznamem.

Ndstroje a aktivity

Pritdhnout pozornost ke znovuotevreni Statni opery se ndm podafrilo pomoci virdlniho videa koncipovaného jako flashmob. Sélisté Statni opery previeceni
za cestujici se vmisili do davu ve vestibulu Hlavniho nadrazi a postupné zpivali ¢asti zndmych arii. Celou kampan provazel hashtag #openforopera, ktery
se objevoval v digitdIni kampani, na socidlnich sitich i v médiich. Banka se k akci pfiznala az poté, kdy se video viralné rozsifilo celym medialnim
prostorem. Videomapping poutal pozornost na samotnou budovu. Automobily projizdéjici magistralou pred budovou Statni opery generovaly jako noty na
notové osnové svym pohybem unikatni videoprojekce v redlném case.

Vysledky:

Budget na celou kamparfi nepresahl 2 miliony korun. Vétsina nakladd pritom byla pouZita na realizaci flashmobu (300 000 K¢) a videomappingu (1,5
milionu K¢), o medialni pokryti se postarala atraktivita obsahu. Videa spojena s flashmobem pieséhla hranici 3 miliond shiédnuti a v kratkém ¢ase
posbirala témér 70 tisic lajkd a pres 36 tisic sdileni. V médiich bylo zaznamenano 38 vystupd ve spojeni s flashmobem, téma videomappingu na budové
Statni opery si vyslouZzilo 24 mediélnich vystupl. Celkovy pocet vystupl s kli¢ovym sdélenim “znovuotevieni Statni opery” v obdobi tfi tydnd trvani
kampané byl 164. Celkovy mediaini dosah byl 361,4 GRP.
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