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Struc¢né shrnuti projektu:

V rdmci projektu pro Asociaci horskych stredisek (AHS) jsme zménili pfistup novinarl k tématu horského turismu a technického zasnézovani. AHS se
potykala s ndvalem negativnich titulkd o zdraZovani skipas( a Izich o technickém zasnéZovani. Vycislili jsme proto investice skiaredld do udrZitelnych
reSeni, ukazali ddleZitost Ceskych hor a tradici lyZovani v zemi, vyvrétili myty a zacali vést s kritiky diskuzi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Tuzemské skiaredly jsou v nelibosti médii i vefejnosti. Asociaci se nedafilo do médii dostat informace o novinkach a projektech na horach, naopak
prevladaly negativni titulky o zdraZovani skipasl a ,neekologickém* zasn&Zzovani. Proti nam staly rozsifené myty o zasnézovani a novinafi touzici po
negativech. Cilem bylo zlepsit povést areallim, zménit vnimani horského turismu u odborné a $irsi verejnosti a zacit vést smysluplnou diskuzi.

Strategie:

Rozhodli jsme se jit vstfic aktualni diskuzi o ekologii a vyvracet myty, které od sebe média prebiraji. Odvratili jsme se od diskuze o cendch, které zastifuji
sdéleni AHS, misto toho jsme médiim nabidli jiné informace, aby mély o ¢em psat.

Kritiky jsme potfebovali presvédcit daty a argumenty. Abychom ukézali, Ze stfediskdim na prirodé zélezi, vycislili jsme veskeré jejich investice do Setrnych
fedeni za poslednich pét let. Rozhodli jsme se ukdzat, jak realizujeme udrzitelny horsky turismus v CR a jak ¢eské hory vnimaji Cesi.

Nastroje a aktivity

*[JAnketa mezi horskymi stfedisky - ukazali jsme, co redIné délaji pro udrzitelné lyzovani a kolik investuji do modernizace a Setrného zasnézovani (3/4
miliardy K¢ za uplynulych 5 let)

+[Priizkum vefejnosti - zmapovali jsme veliky zajem Cechl o tuzemské lyZzovani a pFedstavili zimni dovolenou v CR jako tu nejekologi¢t&jsi variantu (pro
2/3 lidi je zasnézovani nezbytné)

*[individudIni schiizky se stredisky - zjistili jsme individudIni problémy, regionalni pfinosy (zaméstnanost, pfijmy pro stat, budovani infrastruktury)
*[JTiskova konference s CzechTourism - na té jsme prezentovali vysledky a data

*[Vyvraceni mytl - aktivné komunikujeme s predstaviteli klicovych organizaci, novinafi a odborniky, ktefi myty recykluji. Dodavame jim dikazy, abychom
zamezili Sifeni

*[infografika - k vyvraceni mytl jsme vytvofili infografiku, kterou vyuzila média i jednotlivé stfediska

Vysledky:

B&hem mési¢ni spoluprace jsme obratili pomér negativnich a pozitivnich zprav. Dfive 90 % vystup( negativnich, hlavni sdéleni zanikaly, pfevladal
negativni postoj k zasnézovani. Na za¢atku zimy byla vétsina vystup( pozitivnich ¢i polemickych, dnes v médiich zaznivaji argumenty AHS. Do ¢lanka i
titulkd se propsala Zadana témata, ukdazala se pozitiva horského turismu.

Zasahli jsme vétsinu médif jedinou tiskovou konferenci. BEhem mésice vyslo na 60 vystupl véetné TV reportdzi, radii, denikl. Nastartovali jsme jiny
pFistup novinafd ke skiarealdim, zacali se sami ozyvat a jsou vstFicn&jsi diskuzi, stejné jako néktefi kritici z Fad odbornik{. Clanky o zasnéZovani zacaly byt
vyrovnanéjsi. V tom pokracujeme i pfi dalsi komunikaci horskych stredisek.
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