LEMUR LEMUR 2020

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 15. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Projekt Kamilka

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Kofola CeskoSlovensko

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Kofola CeskoSlovensko ve spolupraci s 1st CLASS AGENCY

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.8 Integrovana komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Jana Ptacinska Jiratova

Firma/organizace: Kofola CeskoSlovensko

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Kofola CeskoSlovensko se dlouhodobé drzi své mise: milovat, Zit zdravé a stale hledat nové cesty. Loni se rozhodla posilnit pov&domi zamé&stnancd, ale i
spotrebitell o dlouhodobych vizich. Prisla s origindlnim Projektem Kamilka, ktery zahrnoval komplexni komunika¢ni mix a zapojil do autentického pribéhu
bylinek nejen zaméstnance, lokaIni obyvatele, ale oslovil i velkou skupinu spotfebiteld. Diky tomu se na pulty dostala limitovana novinka Rajec Hefmének
z bylin vypéstovanych v Rajecké doliné.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
V Kofole uz delsi ¢as kli¢ila myslenka péstovat si viastni bylinky. Diky akvizici tradi¢niho vyrobce bylinnych ¢ajd LEROS jsme k tomu koneéné ziskali

spravné kompetence. Diky tomu jsme mohli pretavit nase sny v realitu... Jednou z velkych vyzev projektu bylo rozhodnuti odstartovat komunikaci
produktové novinky ve fazi, kdy jesté nebyla vyrobena a jejiz Uspéch zavisel nejen na timingu, vysi budgetu, ale hlavné na rozmarech pfirody a pocasi.

Strategie:

Zapojit do netradi¢niho projektu zaméstnance napti¢ ,CeskoSlovenskem* se podafilo diky intenzivni interni komunikaci a vyuzitim viech kanald IK. V
externi komunikaci jsme navazali na dlouhodobou komunikaci znacky Rajec a predstavili autenticky pfibéh unikatniho produktu z lokdlnich bylin.
Hefmanek z Rajecké doliny, ale i pribéh nasi bylinkarky Kamily, poskytly vybornou prilezitost pro odprezentovani novinky médiim, ale i k vyvolani
ocekavani u spotrebitell.

Nastroje a aktivity

Projekt Kamilka se stal jednim z klicovych komunikaénich projektd Kofoly v roce 2019. V3ichni jsme doslova Zili bylinkami. Sou¢asti nastroji interni
komunikace se staly: intranet, nasténky, tzv. WC rdmecky, LCD obrazovky ¢i interni ¢asopis KofoMagazin. Vyuzili jsme oznamy, soutéze, vyzvy, ankety,
vyrabéli jsme videa, fotky, reportaze. Velmi dllezitym ¢lankem Projektu Kamilka bylo i osobni zapojeni zaméstnancl do procesu vyroby, resp. do
péstovani a sbéru hermanku.

Externi komunikaci pldnované novinky jsme rozdélili na 3 etapy:

*[I¢ervenec/srpen - predstaveni Projektu Kamilka - Kofola a Rajec s LEROSem se pustili do péstovani vlastnich bylinek

*[]zafi - predstaveni hefmanku, krale mezi bylinkami

*[Jzafi/fijen - predstaveni limitované edice Rajec Hefmanek

V rdmci PR mixu vznikaly exkluzivni rozhovory, produktové a korporatni tiskové zpravy, realizovali jsme i kreativni doruceni ¢i partnerstvi. Informace o
hefmanku pfipravené ve spolupraci s odbornici na bylinky z LEROS se staly i sou¢asti media a online komunikace na www.projektkamilka.com a na FB
znacky Rajec.

Vysledky:

Za 8 mésicl PR aktivit Projektu Kamilka jsme dosahli:

*[pochopeni a sZiti se s korporatnimi hodnotami, misf a vizi ze strany zaméstnanc(

*[Jo¢ekavani zakaznikd, ktefi se uz od za¢atku komunikace doptavali po dostupnosti limitky

*[Jambasadorskou zakladnu nejen ze zaméstnancl, ale i zékaznikl

*[lvystupy ve 22 médiich s kyzenou message, zésahem 2,5 mil. a AVE 90 tis. €

*[Idiky Projektu Kamilka doslo k vyraznému narlstu publicity spole¢nosti Kofola na Slovensku - Kofola méla nejvétsi pocet PR vystupl mezi svymi
konkurenty.

Weblinky:

www.projektkamilka.com
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