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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan U nas se rodf hity pro Pivovar Litovel pomohla meziro&né navysit prodeje pivniho mixu Cerny Citron, a to diky hudebnimu hitu, ktery pro nas
slozily a nahraly dvé regiondlni kapely. Kazd4 z nich symbolizovala jeden z prvk{ mixu: své{ citron a hotké pivo. Kli¢ové sdéleni ,Cerny Citron je ten
nejvétsi letni hit” lidé vidali online (FB, IG, YouTube, bannery), offline (billboardy), v médiich (radio, regionaini média) a také nazivo (kampan vyvrcholila
na festivalu Litovelsky Otvirdk).

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem kampané bylo pfipomenout v letni sez6né zajimavym zplisobem oblibeny produkt pivovaru, zvysit povédomi o ném a tim podpofit prodeje. Cerny
Citron piji muzi i zeny a je popularni napfi¢ vékovymi skupinami, cilova skupina je proto vyrazné rliznorodd. Vzhledem k dostupnosti piva jsme se zaméfili
na region stredni Moravy. Komunikaci jsme podporovali predevsim nealkoholickou, ale také alkoholickou variantu.

Strategie:

Produkt je na trhu Sestym rokem a ma sirokou cilovou skupinu. Pro kampan jsme hledali téma, kterym zaujmeme co nejvétsi ¢ast naseho publika.
Rozhodli jsme se proto vyuZit hrdost Moravakd na to, co je jejich ,domaci”, a to ve spojeni s hudbou, kterd ma dar propojovat. S vyuzitim téchto insightQ
jsme mohli vyslat kli¢cové sdéleni: ,Cerny Citron je nejvéts letni hit!“ Ustfednim prvkem kampané se stal song ,Vude dobfe, u nés nejlépe“, ktery pro
nas slozily a nahraly dvé oblibené regionaini kapely.

Nastroje a aktivity

Na zacatku jsme dokumentovali proces tvorby a ,vareni” hitu obéma kapelami. Nasledné jsme nas letni song pustili do éteru - do programu jej nasadila
tri radia (Hand, Kromériz a Rubi), lidé se s nim potkavali také na YouTube, Spotify, na kampanové webové strance i v regionalnich médiich. V online
prostredi jsme hitovku i pfimo produkt podporovali bannerovou RTB kampani a samoziejmé i na socialnich sitich Facebook a Instagram. Vse vyvrcholilo

na festivalu Litovelsky Otvirak, kde pisni¢ka zaznéla naZzivo.

Vysledky:

Kampan naplnila byznysovy cil - pomohla zajistit meziro¢ni nardst trzeb z prodejd produktu o 15 %. Dil¢i Gspéchy: Zasahli jsme vSechny obyvatele stfedni
Moravy 18+, ktefi jsou online (cca 400 tisic lidi). Celkovy pocet impresi pfesahl 3,2 mil. a vyslednd frekvence byla témér 7,5. Média vygenerovala
kumulovany zésah 6 miliond lidi. Na YouTube jsme celkové ziskali vice neZ 465 tisic zhlédnuti, video z procesu vareni hitu lidé sledovali 1:20 2 1:40 a
pisen poslouchali 2:20 z celkové délky 3:30.

Weblinky:

Teasingovu00e9 video ke zhlu00e9dnutu00ed: https://www.youtube.com/watch?v=YyarHI9IyFQ, Letnu00ed hit k poslechu:
https://www.youtube.com/watch?v=vubsTofAOUU, Produktovu00el landing page: https://www.litovel.cz/cs/cerny-citron-je-hit, Uku0OOelzka jednoho ze
spotu016f v ru00eldiu0Oedch: https://www.dropbox.com/s/w27tyOp8e4pi2ub/A_LITOVELSONG_D.mp3?dI=0
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