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Projekt byl navrzen a proveden pro:

Ceské asociace pojistoven

Na projektu se dale podileli:
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Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.8 Integrovana komunikace
Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika, neziskovy sektor

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Ondrej Drabek, Petra Filsakova

Firma/organizace: BeefBrothers & Ewing Public Relations
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Struc¢né shrnuti projektu:

Mobilni telefony jsou vSudypritomnou soucdsti zivota témér kazdého z nds. Bohuzel i ve chvilich, kdy fidime auto nebo prechazime silnici. V roce 2019 se
proto kampan Nepozornost zabiji, kterd ve svém prvnim roce cilila zejména na ridice, zaméfila i na chodce. Téch totiz pri dopravnich nehodéch jen v roce
2018 zemfrelo celkem 113. Hashtag s timto Cislem se tak stal symbolem querillové kampané, na kterou navazovala prace s novinafi s cilem upozornit na
rizika s timto chovanim spojena.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Kampar méla za cil upozornit zejména mladé chodce na nebezpedi, které zplisobuje pouzivani mobilniho telefonu v silni¢nim provozu a pfimét je k
zamysleni ¢i zméné chovani. Sekundarnim cilem bylo v médiich znovu rozdmychat téma nebezpedi, zplisobené mobilem pfi fizeni.

Strategie:

V pribéhu dvou dnd se vzdy pfes noc nainstalovaly k nejnebezpecnéjsim kfizovatkdm ve vybranych krajskych méstech fiktivni obrysy tél a pomnicky.
Druhy den odpoledne jsme nékolika vybranym regionalnim novinardim zaslali informace ke kampani (infografiku, vysledky prlizkumu a presné lokace
pomnickd) spole¢né se statistikami nehodovosti. V prlibéhu nasledujicich dni jsme byli novinarim k dispozici 24/7 na e-mailu i telefonu a zodpovidali
jejich dotazy a doposilali véechny dostupné informace a vyjadreni zastupctl CAP, BESIPu a Policie CR. V mezi¢ase se obrysy a pomnicky staly pfedmétem
masového sdileni na socidlnich sitich, kde jiz kampan méla své profily spravované partnerskou spolecnosti Beef Brothers.

Nastroje a aktivity

Pro kampaii jsme pfipravili ve spolupraci se spole¢nosti STEM/MARK dvé faze priizkumu. Jejich vysledky ndm jednak upresnili kritickou cilovou skupinu, na
niz je potreba se zamérit a zaroven ndm poskytly zajimava cisla pro novinare (2/3 chodcl do 44 let pouziva mobilni telefon, kdyz jsou Gcastniky silni¢niho
provozu). Tato Cisla jsme spolu se statistikami nehodovosti ztvarnili v infografice, kterou e-mailem dostali vybrani regionalni novinari jako voditko ke
guerillové kampani ve méstech.

Vysledky:

Béhem jednoho mésice se v ¢eskych médiich objevilo pres 60 ¢lanki o kampani a minimalné 12 radiovych a 5 televiznich originalnich zprav a reportazi. Z
druhé faze vyzkumu vyplynulo, Ze celkem 60 % dotazovanych v posledni dobé ve sdélovacich prostfedcich zaznamenalo, Ze se mluvi o problematice
pouzivani mobilnich telefond u chodcl, ktefi se pohybuji v blizkosti pozemnich komunikaci. Celych 84 % z nich kampan pfiméla zamyslet se nad tim, jaké
nebezpeci takové chovani predstavuje.
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