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Struc¢né shrnuti projektu:

Velvyslanectvi USA v Ceské republice se loni pfipojilo k oslavam 30. vyro¢i padu komunismu a kampani Moznost volby Cech@im gratulovalo ke tfem
dek&dam demokracie. Online, na socidlnich sitich i v rémci putovni instalace byly prezentovény hluboké p¥ibéhy Cechdl, ktefi se diky p4du komunismu
realizuji a pomahaji svému okoli. Vedle vystavy pak bylo pomoci satiry ukazano, co se za poslednich 30 let zménilo k lepsimu a jak by vypadaly socialni
sité nebo média beze zmény politického zfizeni.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Kampan si vyty¢ila za cil oslovit zejména Cechy mimo Prahu - v Moravskoslezském, Karlovarském a Usteckém kraji, kde maiji podle priizkum{ vefejného
minéni nejvétsi podporu populisticka a radikaini uskupeni a obyvatelé tu také Casto véri dezinformacim a fake news. Kampan dale oslovila dvé generace
Cech, ktefi znaji totalitni Gskali a perzekuce hlavné z hodin d&jepisu nebo vypravéni. Tém si kladla za cil pro né blizkymi komunika¢nimi kanély ukézat,
jaké by to bylo, kdyby se pred tficeti lety neodehrala Sametova revoluce a oni by dal vyrdstali a Zili v totalitnim rezimu.

Strategie:

Zékladni prvek kampané v krajich tvofila putovni vystava, postavend na pfibézich regiondlnich osobnosti. O ty se postaral novinar a jediny Cesky drzitel
ceny Emmy Tomas Etzler, fotoaparatu se pak chopil Roman Franc. Tento obsah také tvoril hlavni soucast profilu Moznost volby na sociélnich sitich. Vedle
n&j byly spustény jesté dva satirické G¢ty Ceskoslovenska socialisticka tiskova kancelar a Vefejna bezpecénost, které ukazovaly myslenku alternativni
reality v dobé cenzury a slouzily k netradi¢nimu community managementu. Kamparn byla dale komunikovana prostrednictvim regionalnich mutaci Deniku,
na Instagramu a Youtube, a to vcetné prispéni influencerd Lukase Hejlika, Mariany Pracharové a Petra Floridna.

Nastroje a aktivity

Klicovymi nastroji komunikace v ramci kampané bylo PR, ve kterém se nam podafrilo navazat redakéni spolupraci s regionalnimi mutacemi Deniku
vydavatelstvi Vitava Labe Media, a socialni media, diky kterém jsme byli schopni efektivné komunikovat s mladsi cilovou skupinou. Nedilnou soucasti
kampané pak byla fyzickd instalace. V nejvétsich obchodnich centrech danych krajl jsme tak navic navstévnikdm umoznili, aby se vyjadfili a psali v rdmci
nasi vystavy verejné vzkazy o tom, co pro né znamena svoboda.

Vysledky:

Kampan oslovila 2 miliony unikatnich uZivateld, celkovy dosah byl témér 40 miliond. Diky osobitému obsahu a redak¢ni spolupraci si kampan s poctem 92
¢lankd ziskala vyraznou neplacenou odezvu v médiich - 87 ¢lankd spada pod earned media - a to v dobé, kdy se k 30. Vyroci revoluce vyjadroval skoro
kazdy! Na socialnich sitich jsme dosahli 107 368 reakci, nase piispévky byly 2 482 krat sdilené a ziskaly 2748 komentard.

Weblinky:

https://www.instagram.com/moznostvolby/, https://www.facebook.com/30letmoznostvolby/, https://www.instagram.com/verejnabezpecnost89/,
https://www.instagram.com/csstk89/, https://drive.google.com/open?id=18v_q6AtcXGNXNAYyWC8am3hScs3rF-No5,
https://drive.google.com/open?id=0By-V-6cbU3BZaXF5bTY2Tmpkbzl4b3AzMTI5UU03aEF6b19j
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