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Struc¢né shrnuti projektu:

U prilezitosti uvedeni posledni rady serialu ¢ekala Zapadozemi ze Hry o trlny posledni bitva a stejné tak i kanaly HBO a HBO GO. Diky chytrému vyuziti
vefejného prostoru, pfimého televizniho pfenosu a praci s lokaInim kontextem jsme ukazali Cechim, jedném z nejvétsich internetovych piratd na svéts,
Ze se za kvalitni televizni porady plati.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Osma fada serialu Hra o trliny nepotfebovala kampan na zvyseni povédomi. Divaci ale nemaji show spojenou se znackou HBO a kandly se také potykaji s
jednim z vlibec nejvétsim zajmem piratl. Cilem tak bylo propojit obé znacky a platformam pfinést nové predplatitele.

Strategie:

Kampan probihala v nékolika fazich. Nejprve jsme spustili virdIni kampan, pro kterou jsme si vybrali pomérné turbulentni obdobi pred volbami do
Evropského parlamentu. Nasledovala velkoformatova instalace, kterd chytre propojila prvky seridlu z ¢eskoslovenskou historii. Stejné jako u nas v roce
1989, i ve Hre o trliny $lo predevsim o boj slabsich se silnéjsimi i o valku proti nespravedinosti. spolu s ¢eskoslovenskou historii, tedy bojem za svobodu v
roce 1989. Posledni faze se tykala ziskavani divakd a predplatitell. Herci v kostymech obyvatel Zapadozemi vysli do ulic stejné jako redakci denikl a
Cechy verbovali do Noéni hlidky. Nabor vyvrcholil na zapase fotbalové Sparty a Slavie, jedné z viibec nejsledovanéjsich sportovnich udélosti v zemi.

Nastroje a aktivity

Paralelu s rokem 1989 jsme dostali uz do prvni faze kampané. Na strategickych mistech

jako ministerstva, Urady i Prazsky hrad jsme umistili slogan ,Vase vldda kon¢i 15. dubna” formou aqua ads,
kterym jsme vzbudili zajem a zvédavost s pfimym odkazem na premiéru serialu.

Nasledovala obrfi instalace s videomappingem. Prostrednictvim ,neviditelného” platna 8 x 18

m na Stalinu jsme ukézali miliondm Prazan( i turist(l, ze No¢ni krél dorazil i se svou

armadou. Videosmycka dala do kontextu slogan kampané se znactkami HBO a HBO GO.

V zavérecné fazi zacala Nocni hlidka verbovat nové Cleny. Herci v kostymech obyvatel

Westeros zamifili mimo jiné do pfimého prenosu zapasu Sparty se Slavii, jedné z

nejsledovanéjsich sportovnich udalosti v zemi.

Vysledky:
Kampan zasahla miliony Prazand i turistd a pfisna KPIs pro nové predplatitele jsme prekonali 0 31 %. Platforma patnactindsobny meziro¢ni rlist uZivateld.

Weblinky:

https://drive.google.com/open?id=0By-V-6cbU3BZR25VcmREU1hwOVo5MVBPRFABADFybVJGZTRR,
https://drive.google.com/open?id=1el5vd2xwpM5bikyzfQd08r7SL4TygaiH
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