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Projekt:

Nazev projektu:

Testuj se nyni, testuj se vcas!
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Gilead

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

AMI Communications

Pfihlasujeme do:
Oborové kategorie:

1.3 Zdravotnictvi

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Andrej Bosanac

Firma/organizace: AMI Communications

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Farmaceuticka spole¢nost Gilead nas oslovila s zadosti 0 kampaf, ktera by zvysila povédomi o problematice HIV a hepatitidy C u Ceské vefejnosti. Navrhli
jsme vizualovou, radiovou a bannerovou kampan, kterou jsme oslovili 11 miliond lidi, diky ¢emuz vzrostla navstévnost cilovych webl béhem 3 mésicl
kampané oproti celému zbytku roku 0 450 %.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Cilem projektu bylo zvysit povédomi o problematice infekce HIV a hepatitidy C u ¢eské populace a sekundarné zvysit navstévnost webl s informacemi o
moznostech testovani. C9lovymi skupinami byla celd ceska populace, nebot infekce se mohou tykat kazdé osoby.

Strategie:

K tomu, abychom vyburcovali vefejnost jsme si zvolili strategickou linku poukdazat na to, kolik je v populaci osob, které o své nakaze vibec nevi. U HIV se
jednd o témér tisic osob a u hepatitidy C nékolik desitek tisic osob. Ob& nemoci probihaji i desitky let bez pfiznakl a jsou smrtelné. Mize se jednat o
vaseho kamardada, ¢lena rodiny nebo kolegu. Do roku 1992 totiz pfi transfuzich nebyla krev testovéna na hepatitidu C. Kampan se skladala ze dvou linek.
Prvni linka byla obecna sdélujici, Ze jednu z infekci mize mit naprosto kdokoliv ve vasem okoli, tfeba i nékdo, do koho byste to nikdy nefekli - dédecek,
partnerka nebo néktery z vasich znamych. Druha linka jiz zndzornovala konkrétni modelové priklady infikovanych pacientd zaloZenych na reainych
udalostech. Zaroven jsme si pro komunikaci vybrali ,viditelné” kandly: MHD, online a radio.

Nastroje a aktivity

Tomu jsme prizplsobili volbu komunikaénich kanall - MHD, regionalni (ale i celostatni) radia, MHD a weby (napr. Blesk.cz) cilici na tuto skupinu obyvatel.
V radiu probihala audio kampan s mluvenymi pacientskymi ptibéhy, v MHD a on-linu probihala bannerova kampan s vizualy, které vyuzivaly hlavni
obecnou komunikacni linku i konkrétni pribéhy.

Vysledky:

Komunikacni sdéleni se ndm podafilo dostat do vSech krajskych mést pomoci komunikace skrze MHD (celkem 970 vozidel), verejnost jsme dale oslovili
pomoci kampané v radiich (celkem 1500 spotl na regionalnich, internetovych, ale i celostatnich radiich v¢etné radii Evropa 2, Frekvence 1, Radio Beat,
Hit Orion a dalsi). Treti ¢ast kampané probihala na 20 webech s nejvétsim zdsahem cilové skupiny. Celkem se ndm podafrilo diky kampani zvysit
navstévnost stranek s informacemi o testovani o 450 % za tfi mésice kampané oproti zbylym 9 mésicim 2019 dohromady. Kampani jsme oslovili celkem
11 milionu lidi (opportunity to see).

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.

Strana 2 /2



