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Struc¢né shrnuti projektu:

Vétsina Cechll nerozpozna pfiznaky mozkové mrtvice - a pravé to jsme chtéli zménit. Pod hlavi¢kou nada¢niho fondu Cas je mozek jsme edukativni a
zadbavnou formou prispéli ke zvySeni znalosti této problematiky. Vyuzili jsme réiznych online platforem, natocili videa, spojili se se zndmymi osobnostmi a
odvypravéli autentické pacientské piibéhy i vypovédi Iékard. Diky kreativni komunikaci se ndm podafilo navysit pocet fanouskd na Facebooku o 26 %,
navstévnost webu casjemozek.cz vzrostla o témér 400 %.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cil:

1. Zvysit povédomi o hlavnich pfiznacich mozkové mrtvice mezi Sirokou verejnosti s akcentem na mladsi generaci tak, aby byli schopni rychle a efektivné
pomoci lidem, které toto onemocnéni néhle zasdhne.

2. Zvysit povédomi o nadaci Cas je mozek jako zdroji informaci o pfiznacich mozkové mrtvice.

Cilové skupiny: Sirokd verejnost, mladsi lidé aktivni na socialnich sitich

Strategie:

1.0Vyuziti vsech dostupnych online platforem (socidlni sité, webové stréanky, blog)

2.[Vytvoreni atraktivniho edukacniho obsahu, ktery podpofi Sifeni osvéty o hlavnich priznacich mrtvice a pfriblizi téma mladsi generaci
3.0Zapojeni zndmych osobnosti, které téma priblizi mladsi cilové skupiné

4.[ISpoluprace s lifestylovymi médii s vysokym zasahem

Nastroje a aktivity

Natocili jsme poutavéa edukacni videa a publikovali graficky atraktivni pfispévky na sociélnich sitich. Do médii jsme prosadili zajimavé pfibéhy pacientt
rlizného véku, které mrtvice postihla. Pfib&hy jsme odvypravéli i na socidlnich sitich a blogu Cas je mozek. Pracovali jsme také s pfib&hy prazského
zachranare Vita Samka, které dodaly komunikaci dlvéryhodnost a apelovaly na ddlezitost véasné odborné pomoci.

Do komunikace jsme zapojili popularni hudebn{ skupinu Cechomor, které na svém koncerté vénovala piseri problematice mozkové mrtvice a upozornila
na ddlezitost rozpoznani hlavnich pfiznakd nemoci. Se skupinou jsme pfipravili i nékolik videf, ktera jsme publikovali na Facebooku.

Obsah vytvoreny pro socialni sité jsme vyuzili i v lifestylovych a zpravodajskych médiich.

Vysledky:

B&hem roku 2019 jsme navysili fanouskovskou zékladnu o 26 % sledujicich. Nardst interakce fanousk( na Facebooku byl enormni, stejné tak i na webu
casjemozek.cz - navstévnost vzrostla 0 395 %. Celkové sledovanost videi byla 57,3 tisic, organicky dosah 90 000 lidi.

Diky spolupraci se skupinou Cechomor jsme oslovili $irsf cilovou skupinu a problematiku dostali bl k mladi generaci.

Podafilo se ndm nastartovat navstévnost a ¢tenost blogu Cas je mozek. Nejispésnéjsi prispévek mél 760 sdileni. P¥béhy byly publikovény i na
lifestylovém blogu Heroine.cz, kde jsme zasahli celkem 160 000 lidi.

Zajistili jsme publikaci tfi pacientskych pribéh v médiich s vysokym zésahem a oslovili témér 2 miliony lidi. Rozsahld medializace pribéhu Lukase Bardy,
kterého zasahla mrtvice ve 29 letech, vedla k zavedeni preventivnich opatreni pro pacienty s mrtvici v nemocnicich.

Weblinky:
www.casjemozek.cz, https://cs-cz.facebook.com/casjemozek/
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