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PRIHLASKA do 15. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Rocenka LMC

Projekt byl navrzen a proveden pro:
LMC

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Boomerang Communication

Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.3 Firemni publikace - brozury, bulletiny, newslettery

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tereza Valentova

Firma/organizace: Boomerang Communication

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Vyjimecné zpracovana publikace, vydana v nakladu 1000 ru¢né cislovanych vytiskd. Spole¢nost LMC se jako lidr trhu rozhodla vydat v roce 2019 poprvé
obsdhlou a prestizni rocenku, cilenou na nejvyssi sarze ¢eského HR a obecné trhu prace. Rocence se podafrilo shromazdit jinde nevidané mnozstvi dat,
rozhovord, analytickych materiald a zdbavy a propojit je ve smysluplny a atraktivni vystup. Obsah i zpracovani ro¢enky si vyslouzily Sirokou vinu
pozitivnich ohlast napfi¢ celym oborem.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo vytvorit prémiové tisténé médium s vysokou kredibilitou na trhu uréené pro vybranou a specifickou cilovou skupinu a vytvorit hodnotny, ale
presto Ctivy a zajimavy materidl tykajici se celé oblasti HR a zaméstnavani obecné. Strategii bylo vytvorit prémiovy produkt, o ktery se budou zajimat i
nepravidelni ¢tenari a konzumenti (nejen) HR obsahu. Ro¢enku LMC dostali jako prvni ndvstévnici pro firmu zésadni udélosti: LMC Nekonference. Cilovou
skupinou Ro¢enky LMC jsou CEOQs, dalsi vysoci manazefi a $éfové HR oddéleni zasadnich klientd a potencialnich klientd LMC.[J

Strategie:

Rocéenka zajistuje zvyseni brand awareness, propojeni LMC a jednotlivych produktl, udrzeni kontaktd se stavajicimi klienty (CARE), osloveni potencialnich
klientl (SEE + THINK). Je pocitano s pokracovanim a bude vychdazet 1x ro¢né ve stejnou dobu.

Nastroje a aktivity

Tisténa rocenka byla cilenou distribuci na uvedenou cilovou skupinu obratem rozdistribuovana prakticky vzapéti po vydani. Onlinovéa verze, vydand 2
mésice po tiSténé, se stahovala po stovkach a nadéle je uzivateli stahovéna.

Vysledky:

Zajem o tisténou verzi rocenky byl velmi vysoky. Nasledné vznikla planovana elektronickd verze. Stahovéni e-verze, predcilo vsechny nastavené cile a
stale pokracuje. PfestoZe jde o material pomérné Uzce profesné profilovany, stahuje si ho mési¢né mnoho set zdjemcd, ktefi nechavaji LMC své kontaktni
Udaje a souhlas s oslovenim. Tisténa roCenka byla cilenou distribuci na uvedenou cilovou skupinu obratem rozdistribuovana prakticky vzépéti po vydani.
Onlinové verze, vydana 2 mésice po tisténé, se nadéle stahuje po stovkach. Vyménou za stazeni ndm zaneché uzivatel na sebe kontakt (v&. IC a nzvu
firmy). Diky tomuto konceptu jsme ziskali vice neZ 1.400 lead(/stazeni.
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