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Struc¢né shrnuti projektu:

V Cekdrné lezi brozura o migréné. VSimne si ji nékdo? Precte ji? Zareaguje na ni? Spis ne, je to obycejnd brozura... A pravé tomu jsme chtéli predejit.
Pripravili jsme proto ojedinély koncept, ktery informacni brozuru pozveda na jinou Uroven. Osvétové informace o migréné jsme zpracovali do podoby
lifestylového ¢asopisu Hlavni téma. Casopis jsme ale nenechali jen tak leZet, byl osobné doporu¢ovén odbornikem. A navic na n&j upozorfioval i speciélné
vytvoreny obraz umistény ve stejné mistnosti.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Projekt byl soucasti edukacni kampané o migréné, kterd zahrnuje Sirokou Skalu PR aktivit. Jejich cilem je zménit vnimani migrény v ocich ¢eské verejnosti.
Migréna je ¢asto vnimana jako vymluva ¢i pouhd bolest hlavy po prohyrené noci. Ve skutec¢nosti se jedna o zavaznou diagndzu s tvrdymi dopady na zivot
pacientl. Vedle edukacnich ¢lankd v médiich se zamérujeme i na aktivaci potencialnich pacientd, jejimz cilem je motivovat lidi s migrénou k navstévé
|ékare a rozhovoru o moznostech Ié¢by. Pro tuto aktivaci jsme zvolili nékolik estetickych center, s nimiz jsme domluvili spoluprdci. Estetické centrum je
mistem navitévovanym prevazné zenami s vy3simi pFjmy, 30 - 50 let, které se vice staraji 0 své zdravi a krdsu. Zeny trpi migrénou vyrazné ¢astéji nez
muzi.

Strategie:

Chtéli jsme vytvofit atraktivni material, ktery pfitdhne pozornost spise nez klasicka informaéni brozura. Casopis jsme nabizeli v nezvyklém kontextu a
doplnili ho o aktivacni prvek v podobé viozeného dotazniku.

Prestoze rozsah byl cca 20 stran, napodobili jsme strukturu a obsah lifestylového magazinu: Gvodnik, ¢lanek, pribéh pacientky, rozhovor s expertem, test.
A také prakticky seznam poraden pro bolesti hlavy. Graficky styl byl volné inspirovan magazinem Marie Claire. Vytisténo na kvalitnim lesklém papiru.

Nastroje a aktivity

Jak to presné probihalo? Klientka prisla na konzultaci do estetického centra, kde se ji ujal odbornik. Konzultacni mistnosti dominoval velky obraz
vytvoreny technikou red blue dimensions. Pfi pohledu pres ¢ervené zrcadlo obraz odhalil svou druhou dimenzi - zménil se. Jako se mlize zménit Zivot
vhodné zaléceného pacienta s migrénou. Odbornik vysvétlil klientce, Ze estetické centrum se zapojilo do osvétové kampané o migréné a nabidl ji casopis.
Pokud se prolistovala az na jeho konec, nasla v ném dotaznik testujici zavaznost migrény. Ten mohla vypInény vzit k neurologovi jako podklad pro
rozhovor s Iékarem.

Vysledky:

Casopis Hlavni téma mél naklad jen par set kus(l a rozdal se b&hem nékolika tydnd. Slo nédm spi3 o kvalitu zasahu, neZ o kvantitu. Toho jsme dosahli
nékolika kroky. Na zdvaznost tématu jsme upozornili pomoci velkého neobvyklého obrazu. Poutavy obsah presvédcil ctenarky, Ze se jednd o vazné
onemocnéni, které vsak Ize 1é¢it novymi metodami. V podobé testu jim dal praktickou pomdcku, diky niz se zorientovaly ve svych zdravotnich
problémech a zdroven mohly vysledek vyuzit jako prvni krok k jejich vyresent.
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