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Struc¢né shrnuti projektu:

LMC Magazin, ktery na strankach LMC funguje jiz nékolik let, prosel v roce 2019 zdsadnim obsahovym redesignem se zémérem nabidnout komplexni
informace a aktuality z HR prehledné a na jednom misté. Jeho cilem je obsdhnout vSechna zékouti personalistiky, prispivat k jeji kultivaci, napomahat
personalistim v jejich profesi, usnadnit jim praci, profesné je posouvat a plnit roli jejich pinohodnotného partnera. Webové stranky magazinu:
https://www.Imc.eu/cs/magazin/

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

LMC Magazin je pro svou cilovou skupinu zasadni z nékolika divod(. Jeho nezaménitelnym prinosem jsou napfiklad data z vyzkumd Jobsindex, na nichz
analytici z LMC dlouhodobé pracuji. Publikuje tak pivodni, relevantni a jinde nedostupné (daje, ktera personalisté redlné vyuzivaji, coz LMC Magazin
vyznamné odliSuje od ostatnich médii, kterd se trhem préace zabyvaji. S tim souvisi tvorba pripadovych studii, které prindseji cilové skupiné relevantni
informace, jez mlze aplikovat v rdmci vlastni praxe. Cilovou skupinou tohoto B2B magazinu jsou desetitisice ¢eskych i slovenskych personalistd, pro néz
doposud nevzniklo primarni médium, které by obsahlo celou skalu informaci, jez ke své praci potrebuji. LMC Magazin se jako Sirokopasmovy zdroj
informaci se zaméfuje nejen na HR manazery a “fadové” personalisty, ale zabérem témat oslovi také liniové (hiring) manazery, andragogy ¢i psychology.

Prindsime jim praktické navody, ale také inspirace a ddvody, pro¢ byt hrdi na svou praci.

Strategie:

LMC Magazin je soucasti LMC Hubu a plIni roli hlavni platformy pro B2B obsah okolo LMC a slouzi predevsim pro faze See a Think - komunikujeme s trhem
pozitiva LMC a vytvarime image spolecnosti a jejich produktd skrz obsah. Cil: Vyuzitim CTA prvk{ provazime ¢tenare smérem ke konverzni akci (faze DO)
- coz mlze byt v idedInim pfipadé objednavka produktd, pfipadné staZeni jejich demoverze, zanechani kontaktu, odbér newsletterd apod.

Nastroje a aktivity

Obsah stoji na 3 pilifich: 1) Kontext: informace o oboru, jeho novinkach a SirSich byznysovych a spolecenskych souvislostech, 2) Vykon: HR pro 21. stoleti.
Prostfedky, navody a zplsoby, jak posunout HR na vy33i Groveri a dodat mu prestiz, kterou si zaslouZi, 3) Nastroje: produkty LMC, které pomahaiji v
kazdodenni personalistické praci, zvysuji jeji efektivitu a umoznuji vénovat se vlastnimu rozvoji.

Vysledky:

Vysledky mérime pomoci Google Analytics, Mailchimp, Zoomsphere. Médium slouzi nejen jako zdroj aktualnich informaci a praktickych oborovych rad, ale
také jako Uspésny akvizi¢ni nastroj. Na klientské produkty mési¢né privadi stovky uzivateld, v tisicich dalsich méni povédomi o zna¢ce LMC a jejich
produktech v jejich porozuméni a Setfi tak ¢as obchodnich zastupcl LMC. Od uzivatel( dostadvame priibézné a pravidelné pozitivni zpétnou vazbu na
obsah a materialy, které jsou pravidelné (minimalné 3x tydné) na webu publikovany.

Weblinky:

https://www.Imc.eu/cs/magazin/
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