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Struc¢né shrnuti projektu:

Harmony je program spole¢nosti Mondelez pro udrzitelné péstovani pSenice. Farmari v blizkosti zdvodd na vyrobu susenek jsou finan¢né motivovani, aby
snizovali pouzivani pesticidd, chranili vodni zdroje, snizovali emise uhliku ¢i zlepSovali biodiverzitu. Do roku 2022 bude 100 % pSenice pro vyrobu nasich
sudenek péstovano ve standardu Harmony. Pfedstaveni programu v zemich CEE jsme umistili do Ceské republiky a postavili ho na osobnim zazitku.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem prvniho roku aktivni komunikace bylo predevsim informovat vSechny relevantni stakeholders i SirSi verejnost. O udrzitelnosti hovori mnozi,
abychom nezapadli, rozhodli jsme se jit cestou autentického z&zitku. Nase stakeholders jsme vzali na pole, kde jim farmar ndzorné ukazal, co udrzitelné
péstovani obndsi, a nasledné se podivali do vyrobniho zdvodu v Lovosicich, kde se vypéstovand a semletd psenice méni v susenky. Vse jsme zachytili do
série reportaznich videi, ktera jsme $ifili na sociélnich sitich a déle vyuZivdme pfi osobnich prezentacich. Regionaini event jsme umistili do CR, kde mame
nejveétsi vyrobni zazemi.

Cilovymi skupinami (klicovymi stakeholder) v tomto pripadé byly regiondini i celostatni politické reprezentace, zastupci agrarni i potravinarské komory,
média, zaméstnanci spolecnosti Mondelez a v neposledni radé spotrebitelé

Strategie:

Redeni jsme hledali primarné adekvatni k dané situaci a také G¢inné ve vztahu ke stanovenym ciléim. Inovativni bylo zapojeni ¢lenli managementu do
komunikace prostrednictvim socialnich siti. Sdélenf jednotlivych manaZerd jsme koncipovali tak, aby bylo vhodné pro jejich funkci - feditel tovarny
popisuje, co znamend udrzitelné péstovani psenice pro vyrobu, manazerka HR zase, jak projekt rezonuje s lidmi. Jednotlivé prispévky generovaly vysokou
miru zhlédnuti a pomohly informaci o projektu rozsirit jednoduchou cestou interné i externé.

Nastroje a aktivity

Za kreativni prvky Ize povazovat sérii videi i informacni leték. Do letdku jsme promitli zékladni myslenku celé iniciativy Harmony, kterou je udrzitelny
kolobéh prirody - jednoduse kruh (viz pfiloha). U videi jsme zvolili stru¢ny reportazni styl, ale také jsme do nich cilené zapojili vsechny kli¢cové osoby,
které se na programu podileji, a dbali jsme na to, aby bylo patrné zaujeti, s jakym to délaji.

Vysledky:

Stakeholders se seznamili s problematikou na prezentaci, nasledné pfimo na poli a na zavér navstivili vyrobu. Z akce jsme natodili sérii reportdznich videi,
kterd jsme pustili na socidlnich sitich. Do 30 dnd po konci akce bylo publikovano 38 vystupd.

Eventu se zUcastnilo celkem 80 osob z 6 zemi. Internimi kanaly se informace dostala ke véem zaméstnanclim v cilovych zemich. Na zakladé celé akce,
rozdélené na nékolik dni dle charakteru stakeholders, byly postupné v deldim ¢asovém horizontu publikovany vystupy v médiich (CR, Slovensko,
Madarsko, Srbsko, Rumunsko a Polsko) s celkovym zasahem pres 5,2 mil. divak{, posluchacd a ¢tenard.

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=ItFOPZvXXUg, https://www.youtube.com/watch?v=0uLdjYOhcZA&feature=youtu.be
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