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Nazev projektu:
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Projekt byl navrzen a proveden pro:

Mondelez Czech Republic s.r.o.

Na projektu se dale podileli:
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Native PR

Prihlasujeme do:
Komunikaénfi néstroje:

1.8 Digital & social media - digitalni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Dana Tuckovd

Firma/organizace: Native PR
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Struc¢né shrnuti projektu:

Milka se ve své globalni vano¢ni kampani se sloganem Daruj tomu, kdo to nec¢ekd, zaméfila na svét neslysicich. Pro podporu domaci komunity neslysicich
a lokéIni osvétu ve spolupraci Markétou Spilkovou, redaktorkou a moderatorkou CT ve znakovém jazyce, vytvofili video, které divaky naucilo znakovat
prani veselych Vanoc. Samotna tvorba i nésledna distribuce videa (alespofi na chvili) pomohla dostat do popredi zajmu jednu z mnoha znevyhodnénych
skupin.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo lokaIné podpofit stavajici kampan a zaroven vybranou komunitu neslysicich tak, aby se do projektu zapojil a projekt nésledné oslovil co
nejvétsi pocet lidi a byl nezévisly na materské kampani - tedy mél probihat mimo TV a POS podporu. Format musel co nejlépe vystihnout a naplnit hlavni
message kampané Daruj tomu, kdo to neceka, a predat ji jednoduchou a pfitom vystiznou a emotivni formou Siroké verejnosti.

Strategie:

Zadani nejlépe splioval format kratkého videa. Nasim zédmérem bylo, aby vysledek plsobil dlvéryhodné a emotivné a zaroven vyvolal vinu zajmu o
komunitu neslysicich jak médii, tak iroké vefejnosti a relevantnich organizaci a sdruzeni. Proto jsme oslovili redaktorku a moderatorku Ceské televize ve
znakovém jazyce Markétu Spilkovou, kterd diky praktické ukazce svét neslysicich verejnosti pfiblizila nenasilnou, lehce edukativni formou. Vizuéiné byla
veskerad PR komunikace propojena jednotnou grafikou vanocnich svétel a finalnim framem z TV kampané. To vSe pomohlo divakovi nendsilnou formou
sdélit, Zze jde o vanoc¢ni kampan Milka.

Nastroje a aktivity

Distribuce videa byla podporena tiskovou zpravou a rozesldna na relevantni ¢eska média. Na brandovanych USB discich bylo video také rozeslano mezi
vybrané ¢eské a slovenské influencery a zndmé osobnosti z oblasti kultury, které svymi kanaly pomohli video $itit. Nezanedbatelnou podporou byla Ceské
unie neslysicich a jeji ¢lenové, diky kterym se video dostalo i do mist, kterd by klasicka distribuce nezasahla.

Vysledky:

Informace o kampani se objevila v 32 medidlnich vystupech, v¢etné tier 1 médii. Na svych profilech video sdilely desitky osobnosti a influencerl v
Cechach i na Slovensku, mj. Ales Hama, Monika Absolonova a Vlastina Svatkova. Skrze své kanaly sdilely kampa i organizace sdruzujici neslysici - zde
jsme se setkali s velice pozitivni odezvou predevsim z fad hendikepovanych uzivateld, které zamér kampané velice potésil. Kratkym, ale dobre
promyslenym videem se ndm tak podarilo vzbudit redlny zéjem reélnych lidi a dotknout se jich na spravném misté - srdci :)

Weblinky:
https://www.youtube.com/watch?v=WiX_EW3sd3c
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