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Struc¢né shrnuti projektu:

V dobé, kdy je spoluprace s influencery Casto na silu a tézko uvéritelna, jsme se rozhodli pfijit s konceptem chytré a prirozené spoluprace, kterd ve
vysledku spini sv{j Gcel Iépe neZ megalomanské projekty. Ve spolupraci se zpévackou Annet X jsme na Instagramu zpropagovali nové zavedenou linku z
Brna do Berlina jinak a presto se skvélym vysledkem. Upfimné si myslime, Ze i néktefi z vas byli mezi témi 300 000 uzivateli, ktefi se zajmem zkoumali
berlinsky kolorit o¢ima sester Charitonovych.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

V dubnu startovala z brnénského letisté nova linka do Berlina a nasim Gkolem bylo, postarat se o jeji propagaci. Kromé tradi¢nich kanald jsme se rozhodli
i pro néco, co na letisti v Brné nikdo nezkusil. Spolupraci s influencerem. Cil by tedy jasny: novou, ale chytrou formou zpropagovat prvni let z Brna do
Berlina, ukazat Berlin jako zajimavou destinaci a v neposledni fadé, nebyt za tim vibec vidét, protoZe o to ndm nejde. Chceme prosté lidem zajimavou
formou predstavit, co mohou zazit.

Strategie:

Byla to naSe prvni spoluprace a po prozkoumani trhu jsme chtéli najit zajimavou osobnost, které umoznime odvypravét zajimavy a uvéfitelny pfibéh.
ProtoZe o tom to pro nas je. Ne o konec¢ném zasahu, ne o mife popularity influencera, ale o dobrém pribéhu. Vybirali jsme dlouho a nakonec jsme se

Prahy jel do Brna, aby letél do Berlina? Prosté protoze bere sestru na vylet historicky prvnim letem smér Berlin. Pribéh alias nase strategie byl na svété.

Nastroje a aktivity

Tady prisel strasak od lidi, ktefi s influencery spolupracuji pravidelné. Hlidejte ji, presné nastavte, co a kdy bude sdilet a desitky dalSich véci. My jsme
Fekli ne. Z4dna nase reZie. My jsme si vybrali a v&fime nasemu vybéru. Dohodli jsme se jen na formé&. Tou byly klasické pFispévky a instastories. Ale
kolik? Kdy a co na nich ma byt? Ani ndhodou. Volnost a kreativita Annet a jeji sestry pro nas byly zarukou kvality. A vyplatilo se. | diky osobnosti Annet se
podafilo naprosto nendsilné néco, co klient necekal.

Vysledky:

Bez nétlaku, beze stresu, se vzajemnou dlvérou, a pfedevsim s Gsmévem na tvafi a stylem sobé vlastnim dokazala Annet prezentovat svij vylet se
sestrou tak dobre, Ze dosah predcil nase ocekavani. 18 klasickych prispévkl zaznamenalo témér 22 000 lajkd, objevilo se u nich 38 komentard a 193 lidi
si je ulozilo do svych oblibenych. 28 vyletnich instastories pak zasahlo 309 000 lidi, z nichZz 10 % vibec nebylo sledujicimi G¢tu Annet. V kone¢ném
dusledku pak diky propagaci na Instagramu narostl i zajem uzivatell ve vyhledavani spoji Brno-Berlin o cca 20 %!

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.

Strana 2 /2



