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Nazev projektu:

#Enjoytogether

Projekt byl navrzen a proveden pro:
Henkel CR & SK

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

FleishmanHillrad; Seesame Communication Experts

Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

[11.10 Digital & social media - spoluprace s influencery

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Lenka Karlikova

Firma/organizace: FleishmanHillard
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Struc¢né shrnuti projektu:

Ceho je v dnes méalo? Pfedevaim ¢asu. Proto vznikla ¢eskoslovenska iniciativa #Enjoytogether postavena na myslence, Ze ¢as bychom si méli maximalné
uzivat spolecné. Zvlasté v dnesni hektické dobé. Usporadali jsme integrovanou kampan, jejiz soucasti byly kulinarské kurzy pro ¢eskoslovenské
influencery v Praze a Bratislavé. Ty nemélo prekazit ani zdlouhavé myti nddobi. Produkty znacek Somat a Pur se nasledné o Uklid postaraji. Kurz zaroven
ukdzal, jak nakladat s jidlem, aby nedochézelo k plytvani.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo vytvorit kampan se silnou orientaci na podporu brand aktivismu a zaroven posilit znacky Somar a Pur. Vznikla tak iniciativa
#Enjoytogether, kterd inspiruje lidi ke spole¢nému traveni ¢asu s blizkymi. Hashtag #Enjoytogether byl klicovym slovem, které influencefi pouzili k
propagaci projektu na socialnich sitich. Kampan tak ukazala znacky jako rodinné, které rozumi svym zakaznikam.

Strategie:

Vivs

obsahoveé sedi ke znac¢ce. Diky tomu se projekt dostal mezi rliznorodé cilové skupiny a zéroven byl postaven na nativnim a pfirozeném obsahu, ktery
vkusné zakomponoval produkt i znacku. Kampan jsme strategicky fazovali, diky ¢emuz influenceri teaserovali ohledné eventu jesté pred jeho konanim,
nasledné streamovali z akce a postovali také po jejim skonceni. Projekt tak mél kontinudini zésah.

Nastroje a aktivity

Cela akce byla influencery dokumentovéna a vzniklé materidly byly zvefejnény na jejich instagramech. K propagaci akce pfispél i lifestylovy magazin
Refresher, jehoz zastupci se zdcastnili kucharského kurzu, na zakladé cehoz vznikla originalni reportadz. Znacky Somat a Pur se navic spojily s organizaci
UNICEF s cilem pomoci zlepsit stravovani déti po celém svété a prispivat k jejich celkovému rozvoji.

Vysledky:

Diky kampani se ndm podafilo reputac¢né posilit znacku a jeji vnimani. Celkovy zédsah kampané v obou zemich dosahl 2,6 milion{ a pocet vystupl na
socialnich sitich se vySplhal na 258, v tradi¢nich médiich na 94. U Ceského Refresheru jsme se dockali zdsahu za mésic listopad 2 miliony a reportaz z
akce na YouTube vidélo 7 tisic lidi. Néktefi z influencerd pod svymi pevnymi posty vytvofili na téma osobniho setkavani diskusi.

“Mozna na to, Ze je spolecné vareni a stolovani vlastné skvélym ritudlem, trochu v ty nasi kulture zapomindme,” napsal herec Milan Peroutka. Modelka
Lenka Vacvalova zase vyzdvihla dileZitost spole¢nych momentd: “Postupne sme ale pochopili, Ze nema cenu hadat sa, a Ze nielen jedlo, ale i varenie
samotné, moze byt krasne straveny spolocny ¢as.”

Myslenka byt ¢astéji offline vznikla diky online svétu, ale mozna pravé touto cestou si lidé o to vic uvédomi, jak moc dileZité takové chvile jsou.

Weblinky:

https://refresher.cz/77758-Chces-si-uzit-veceri-s-prateli-Mame-pro-tebe-tip-jak-na-to?gdpr-accept=1,
https://www.youtube.com/watch?time_continue=6&v=Mklz31lahaKE&feature=emb_logo, https://www.somat.cz/cs/uvodni-stranka/enjoytogether.html
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