LEMUR

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

LEMUR 2021

PRIHLASKA do 16. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

To jsou fejky, kdmo!

Projekt byl navrzen a proveden pro:
KPMG Ceské republika

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

KPMG Ceské republika a Stépan Vodrazka

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.1 Firemni komunikace
Oborové kategorie:

II.1 Financni trh a sluzby
Komunikaéni nastroje:

1.9 Digital & social media - social media

Porota mé pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Stépan Kacena

Firma/organizace: KPMG Ceska republika

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Néborové video KPMG , To jsou fejky, kdmo!“ si utahuje z faleSného Gspéchu a zaroven reaguje na to, Ze vice nez polovina studentd nevi, jakym
profesnim smérem se po vysoké skole vyda.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Video spot cili na skupinu studentl a absolvent( ekonomickych, technickych a pravnickych fakult ve véku 23-27 let. Naborovéa kampan, kterd probihd na
socialnich sitich, ma za cil zvySit ndvstévnost kariérniho webu vyrostlijsme.cz a pfitdhnout pozornost k otevienym pozicim.

Strategie:

[JPomoci nadsézky ukdzat jeden ze zndmych pracovnich nesvard - pfehanéni u pracovniho pohovoru.
*[JPodtrhnout sdéleni, Zze prvni praci je treba zvolit dobre, aby studenti za par let nemuseli u vybérového fizeni varit z vody jako hlavni hrdina.
*[JHashtagy #3rokyvKPMG odkazat na webovou stranku, kde studentm ukazujeme, co viechno mohou zazit bé&hem tfi let v KPMG.

Nastroje a aktivity

Externi kandly

*[JKamparn zahajena na socidlnich sitich Facebook, Instagram, LinkedIn a YouTube
*[JUmisténi spotu na kariérnim webu vyrostlijsme.cz

*[JMailingova rozesilka na studenty a absolventy

*[ISocidlni sité a e-mailové kontakty univerzit

*[JPPC Ads Google a Sklik

*[JPrezentace na kariérnich veletrzich

Interni kanaly

*[Video prezentace v kancelarich
*[Jinterni magazin Echo

*[Jinterni mailing

Vysledky:

0d 24. 2. do 18. 3. 2021 (kampan pokracuje) jsme pomoci spotu ziskali v relevantni cilové skupiné:
*[13 600 ndvstév webu vyrostlijsme.cz

*[]1 300 zobrazeni volnych pozic

*[1408 000 zobrazeni spotu na Facebooku

*[]289 000 zobrazeni spotu na Instagramu

*[J420 000 zhlédnuti videa na YouTube

*[]21 000 zhlédnuti videa na LinkedIn

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=pT_BDtSvw2I, https://www.vyrostlijsme.cz/3rokyvkpmg,
https://www.facebook.com/kpmgvceskerepublice/videos/143615577530283/,
https://www.linkedin.com/posts/kpmg-czech-republic_co-%C5%99ekne%C5%A1-za-t%C5%99i-roky-u-pohovoru-ty-activity-6770337134239858688-BOsE/

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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