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Struc¢né shrnuti projektu:

Kampan #Nebud)arda vznikla jako spontanni reakce na nenavistny pfispévek Jaroslava Skarky o pfed¢asné narozenych détech, osobéach s vyvojovou
poruchou a organizaci Nedoklubko. Nejednalo se o predem planovanou kampan. Vznikla spontadnné na zakladé reakce Tomase Jirsy na Twitteru, ve které
pomoci hashtagu #Nebud]arda odstartoval vyzvu k finan¢ni podpore pro organizaci Nedoklubko. Cilem kampané bylo aktivizovat verejnost v boji proti
projeviim nendvisti a pomoct s obranou i zviditelnénim Nedoklubka.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:
Kampan neméla prfedem dané zadani, vznikla rychle a béhem jednoho dne se strhla vina solidarity a socialni sité doslova zaplavil #NebudJarda.

Hlavnimi cili kampané bylo aktivizovat spole¢nost proti projeviim nenavisti a pomoct organizaci Nedoklubko s obranou proti tomuto Gtoku.
Cilovymi skupinami byla média, politickd a Siroka verejnost, kterou se podafilo zasédhnout diky socidlnim sitim a sdilenim #NebudJarda.

Strategie:

Strategické kroky vedly tfemi sméry - podpofit rostouci silu sdileni pfibéhd, zkusenosti a solidarity diky #Nebud]arda na socialnich sitich i prostrednictvim
influencerd, vytvoreni microsite nebudjarda.cz s dileZitymi informacemi o ¢innosti organizace Nedoklubko a informovéani o moznostech jeji podpory.

Ndstroje a aktivity

Byla vytvorena jednoducha a Cistd microsite nebudjarda.cz, které dominuje fotografie ilustrujici matku s predc¢asné narozenym ditétem a purpurovou
barvou charakterizujici organizaci Nedoklubko. Déle ji doplriuji ilustrace, kratké informace o primérné ro¢ni pred¢asné porodnosti a stru¢né informace o
této problematice. Soucdsti jsou i dvé CTA ,Nejste v tom sami“ - odkazujici na homepage Nedoklubka - a ,.chci podpofit” s odkazem na moznosti
darcovstvi.

V rdmci kampané byl pro Instagram vyroben specidini purpurovy filtr, k oslavé Svétového dne predcasné narozenych déti, vyzivajici k natoceni IG Stories
s pouzitim filtru a odkazem na podporu Nedoklubka.

Vysledky:

Nedoklubko se podafilo dostat do vétsSiny nejctenéjsich a nejsledované;jSich médii a ziskat prostor pro Sifeni osvéty o predc¢asném porodu. Cil
fundraisingové kampané byl spInén nad oc¢ekdavani, podafrilo se vybrat priblizné 700 000 K¢.

Podafrilo se vyvolat reakci hned u nékolika vyznamnych firem (T-Mobile, Mall TV, Tesco) nebo politickych osobnosti (Tomas Petricek, Adam Zabransky,
Marian Jurecka). Nejsilngjsi reakce byly z fad Siroké verejnosti.

Pfimo kampan #Nebud]arda byla zminéna napf. na webech extra.cz, denik.cz, forum24.cz, iDNES.cz, seznamzpravy.cz, cnn.iprima.cz. Parafrazovana pak
byla v titulku komentafe Ivety Nadvornikové v Deniku (denik.cz). Lucie Za&kova, Feditelka organizace Nedoklubo, byla hostem v DVTV, podcastu Insider,
ve vysilani Prima CNN nebo v pofadu CT 168 hodin.

#Nebud)arda s osobnimi pfibéhy rodi¢d pred¢asné narozenych déti, ale i dospélych, ktefi se sami pred¢asné narodili. Pripojili se také firmy s finan¢nimi
dary a politické i vefejné zndme osobnosti. Jediny tweet se tak rozvinul v kampan na podporu organizace Nedoklubko s vlastni microsite a hashtagem
napfi¢ socialnimi sitémi.

Weblinky:

https://www.nebudjarda.cz/
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