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Struc¢né shrnuti projektu:

Projekt ,vycepni na chmelu“ se zrodil jen nékolik hodin poté, co se Plzensky Prazdroj od chmelard dozvédél, ze jim kvlli covidu schéazeji délnici na jarni
prace. Vznikl rychly ndpad - oslovit vyCepni ze zavienych hospod, aby Sli na chmelovou brigaddu. Netradi¢ni ndbor se vydaril a projekt chmelnicim prinesl
primou pomoc. MediaIni propagace a aktivity na socialnich sitich pak zajistily zajem a pfichody dalSich brigadnikd. Chmelafi ziskali dostatek lidi. Vycepni
prohloubili svdj respekt k pivu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim projektu bylo co nejcinnéji pomoci chmelafim v tiZivé situaci. Kvili lockdownu a uzavfeni CR pro zahrani¢ni sezénni zaméstnance hrozilo, Ze se
nepodafi zasadit dostate¢né mnozstvi chmele. PGvodnim zadénim bylo pouze ,zpropagovat brigddy*. Toto o¢ekavani jsme vyrazné rozsifili o vlastni
pomoc. Cilovou skupinou byla $iroké vefejnost, lidé, ktef{ v dob& lockdownu byli bez prace nebo na nuceném volnu + studenti VS.

Strategie:

Neuvazovali jsme jen o hledani cest a nastrojl pro propagaci brigad. Od pocatku jsme chtéli najit feseni, které by pritahlo Sirokou pozornost tématu
ohrozeni sklizné chmele. Vznikla idea oslovit ty, ktefi nemaji v danou chvili praci + k chmelu maiji blizko - vycepni. Prazdroj je rychle pozadal o pomoc a
béhem nékolika dni ziskal 20ku brigadnikd z prazskych a plzefiskych pivnic. Tato ,pracovni sila” se stala nasim nejvétsim kapitdlem - akce vy¢epni na
chmelu naprosto vybocovala z béznych metod propagace pracovnich pfilezZitosti cestou PR. Navic jsme po 14denni brigddé jesté kreativné vyuzili
pfileZitost pro propagaci znovuotevreni hospod - formou exkluzivni reportaze v Udalostech CT o tom, Ze hostinsti se v patek vratili z chmelu a o vikendu
se pripravili na znovuotevreni a tési se na hosty.

Nastroje a aktivity

1.0Komunikace s hospodami

2.[JZajisténi medializace nastupu hostinskych na brigddu a béhem probihajicich praci
3.0Medializace ndvratu hostinskych do prace - uz jsou zase u pipy a tési se na hosty
4.[JPodpora na socialnich sitich (FB+LIN Prazdroj)

Vysledky:

Celkem jsme ziskali 41 unikatnich medialnich vystupd (+ duplicity v regionech celkem 132). Kli¢ové vystupy:

Féze 1 (ndstup na chmel) : exkl. reportaz Udalosti CT 1, exkl. video + zpravodajstvi z néstupu vy¢epnich na CR Idnes.cz, Denik celé CR + denik.cz, ¢tend
zprava TV Nova + soucast debaty na tn.cz), 5+2 a dalsi média.

Faze 2 (hostindti se vraci za pipy) - exkluzivni reportéz Udalosti CT 1.

Celkové GRP 75, osloveni 6.740.234 lidi

Zaroven jsme ziskali velké podékovani od chmelarll jednak za zajisténi pomoci a za propagaci naboru, ktery privedl na chmelnice i dalsi brigddniky. To
vée bez vydanych penéz, pouze v ramci mésicniho fee agentury u Prazdroje.
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