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LEMUR 2021

PRIHLASKA do 16. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Rozbalte to

Projekt byl navrzen a proveden pro:
TV & Online

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Mattoni 1873

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.2 Spole€enska odpovédnost a filantropie

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Andrea Brozovd

Firma/organizace: Mattoni 1873

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:
“Mozna si myslite, Ze jsme to zabalili. A mate pravdu. Balime to. Abyste to vy mohli doma rozbalit. Rozbalte to a podporte svij oblibeny podnik.”

Iniciativa ‘Rozbalte to’ vyzyva lidi, at podpori oblibené gastro podniky, zasazené proti pandemickymi opatrfenimi. Mattoni spojila sily s TV Nova a
vénovala sv{j medialni prostor do konce roku aktivité na pomoc partnerlim z gastonomie, pod zastitou ministerstva prlimyslu a obchodu. B€hem dvou
tydnd vznikla kampan s predstaviteli redlnych gastro podnik

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

CSR aktivita vznikla pfimo na popud majitele Mattoni 1873 Alessandra Pasqualeho. Minerdini voda Mattoni je jiz témér 150 let nedilnou soucdsti
gastronomie, snaha pomoci tomuto segmentu zasazenému protipandemickymi restrikcemi byla proto vice nez logicka. Cilem projektu bylo, aby lidé
nezapominali na své oblibené podniky a podpofili je v tézké dobé. Cilovou skupinou byla bézna populace muzi a zeny ve véku 15-50 let.

Strategie:

Prostrednictvim série TV reklam se skute¢nymi predstaviteli 10 konkrétnich gastro podnik( aktivovat verejnost a vérné zakazniky, aby na né v tézké dobé
nezapomnéli a podpofili je objednanim jidla domg.

Nastroje a aktivity
3 pilite:
1/ TV - Mattoni vénovala veskeré vysilaci ¢asy, plivodné nakoupené pro vlastni produktovou reklamu. TV i online reklamu vytvofila agentura Lisbeth.

2/ PR

PR projektu zajistila agentura AMI Communications

-[partnerstvi s vyznamnym medidlnim partnerem TV Nova

-[vyzkum na téma stravovani v dobé pandemie

-[rozhovory s predstaviteli spotd, ktefi se stali pomysinymi reprezentanty tisice dalSich podnik(, které to “nezabalili”

-[spoluprace s Romanem Vankem, zakladatelem Prazského kulindrniho institutu a zndmym autorem kucharek, ktery se stal ambasadorem celé kampané.

3/ Online:

Na online kampani se podilela agentura Lisbeth, medialni propagaci zafidila agentura Peppermint

-Omotivaci ke sdileni objednaného jidla s #Rozbalteto a oznacenim podniku na Instagramu

-[lveskeré fotografie se nahravaji na webové stranky projektu, kde tak vznika unikatni galerie vdech podnikd, které to nezabalili

Vysledky:

-[JOTS: 8 322 027, Média

-[#RozbalteTo: vice nez 1 500 hastagl na Instagramu
-[INavstévy webovych stranek: Vice nez 100 000 navstév
-[TV zasah: 1 099 GRPs

Weblinky:
www.rozbalteto.cz, https://youtu.be/7PAkbNe6vgg

Mate-li jakékoli otdzky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Poric¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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