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Projekt:

Nazev projektu:

Auk¢ni lahev v novém

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Pilsner Urquell

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Bison & Rose

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
1.2 Spole€enska odpovédnost a filantropie, 1.4

Business-to-Consumer, 1.8 Integrovand komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tereza Kynclova

Firma/organizace: Bison & Rose

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Pilsner Urquell dlouhodobé podporuje Centrum Paraple drazbou dnes jiz legendarnich aukcnich lahvi. Nasim Ukolem bylo vdechnout aukci novy Zivot i za
soucasnych okolnosti a zaujmout i nadchnout. A to se ndm podafilo. Poprvé v historii projektu jsme zapojili kromé drazitell i Sirokou verejnost a diky
tomu se povedlo vybrat historicky druhou nejvyssi ¢astku - skvélych 3 559 764 korun.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo vysbirat co nejvice penéz pro Centrum Paraple a zajistit, aby bylo o aukcnich lahvich slySet. A to vSe v situaci, kdy tradi¢ni formy
komunikace nefungovaly spolehlivé. Postarali jsme se proto o inovativni feSeni, které i v komplikované dobé zapojilo Sirokou verejnost, nadchli jsme
tradi¢ni i nové partnery, motivovali drazitele a koordinovali jsme vétSinu komunikacnich aktivit. Spole¢né s medidlnim partnerem i dalsimi médii jsme
Siroké verejnosti prinesli zajimavy obsah, ktery zaujal i motivoval.

Strategie:

V situaci, kdy lidé travili nejvice ¢asu u obrazovek, jsme komunikaci prenesli pfevézné do online svéta. Ve spolupraci s novym medialnim partnerem jsme
se postarali o pfimy pfenos aukce vCetné dramaturgie a microsite s aukénim panelem. Diky naSemu napadu se sbirkou na Hithitu se mohla poprvé zapojit
i vef'ejnost a ukézat, ze Cedi dokaZou poméahat i v tézkych chvilich. Nase role byla ale mnohem &irdi - podileli jsme se na ideovém nastaveni projektu,
pfinesli jsme nové téma, zastali jsme aktivaci draziteld a napfimo jsme komunikovali se véemi zapojenymi stakeholdery, designérem a dalSimi partnery
projektu i se spoluautory lahvi.

Nastroje a aktivity

Spolecné s celym teamem se ndm podafrilo najit vhodné formaty a formy komunikace pro cilovou skupinu. Diky intenzivnim media relations se ndm
podafrilo zaujmout novinare i v dobé, kdy jsme se s nimi nemohli potkavat osobné. Po celou dobu byl projekt podporen kampani v tisténych i online
titulech, na socialnich sitich CNC a Mall.tv. Zaujali jsme i dalsi média a pro sbirku na Hithitu jsme ziskali podporu rfady zndmych osobnosti a Uspésné je
komunikovali v Siroké Skale vystupl. V zavéru kampané jsme vyuzili pfimé komunikace, oslovili tradi¢ni drazitele a motivovali je k G¢asti v drazbé.

Vysledky:

| pfes nepfiznivou dobu se podafilo vybrat druhou historicky nejvyssi ¢astku, 3 559 734 korun. Diky dobre zvolené strategii jsme zasahli témér 12 milionl
lidi v celkem 113 medidlnich vystupech, takze o projektu Aukénich lahvi slysel kazdy Cech. A v neposledn{ Fadé Pilsner Urquell potvrdil svou tradici i
povést prémiové znacky, kterd pomaha lidem v nouzi a spolupracuje s témi nejlepsimi.
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