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Struc¢né shrnuti projektu:

Ve sloganu ,Hasler kasle, nevadi, Haslerky ho uzdravi“ neni schovana jen historicky Uspésna kampan, ale také genidlni tah pana Lhotského, ktery pomohl
témto anyzovym bonbon(m zdstat originalni celé stoleti. Od po¢atku jsou Haslerky spojeny s vyznamnou osobnosti, tak jak jinak predstavit pfibéh
protinajici nékolik generaci nez v tomto sméru pokracovat? Spojili jsme znacku s nékym, komu lidé véri a kdo k Haslerkdm neodmyslitelné patfi a dostali
sdéleni az k nim domgi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani znélo jasné, pribliZit plvod Haslerek a ukézat, Ze i po 100 letech jsou stéle originalni. Chtéli jsme jit ale dal, pfimo k lidem. V dobé&, kdy byla
fyzicka setkani nerealizovatelna, jsme vyuZili online kanély, abychom na3e sdéleni dostali k lidem domd. Kromé Sirokého dosahu bylo nasim cilem také
propojit pribéh Haslerek se sou¢asnou vyznamnou osobnosti. VSechny nastroje pak mély spolecné podporit probihajici in-store kampan, ktera
prezentovala nové vyrocni obaly. Strategie byla cilenad napfi¢ generacemi a tomu odpovidaly i vyuZzité ndstroje.

Strategie:

Stoleti udalosti bylo ddleZitou platformou, jak lidem ukazat, kde ma znacka své koreny. Rozmanitou historii bylo prvné tfeba dohledat a v uchopitelné
formé predstavit médiim a to vSe v dobé, kdy byla fyzicka tiskova konference vyloucena. Proto jsme vyuZili online formu a novinardm ukézali nejen
historii, ale také podpofili viditelnost novych produktl na trhu. Jak se ale dostat k lidem domd nejen prostiednictvim médii a koho pro tento Gcel zvolit?
Jelikoz byly Haslerky od svého pocatku spojeny s vyznamnou osobnosti, nasli jsme soucasnou osobnost, kterd ma ke znacce osobni vztah. Petr Rychly,
predstavitel Karla Haslera v divadelni hie Hasler, se uvolil k natoceni kratkého, ale poutavého videa na socialni sité, které plnilo hlavni cil kampané.

Nastroje a aktivity

Hlavnim néstrojem byla online tiskova konference pro média pfimo z krasnych prostor spole¢nosti Nestlé. Neméné podstatnou ¢asti pak bylo kratké, ale
Gderné video s panem Petrem Rychlym, cilené na FB a IG. Ve videu pan Rychly ukdzal své osobni propojeni se znackou, zavzpominal na svou maminku a
s kytkou z Haslerek v ruce lidem predstavil, jak tyto bonbony vznikly, proc¢ se jmenuji tak, jak se jmenuji a Ze jsou stéle origindIni. Kromé osobniho sdéleni
a dlirazu na komunikaci originality byla soucasti videa i nenasilnd prezentace novych vyro¢nich oball Haslerek. Po odvysilani online konference, ktera
byla streamovana také pres CTK, obdrZeli novinafi bali¢ky s plvodni listinou, kterd potvrzovala vyuziti p¥jmeni Hadlera pro nazev tehdejéich bonbond
proti kasli. Nicméné kromé origindiniho skenu z archivu Narodniho muzea jsme pro novinare vytvorili jesté specidlni verzi, kterd ale uvadéla vyuziti jejich
pfijmeni pro nové bonbony. Na papife tak vznikly napfiklad nové Strakovky, Spackovky nebo Rychlovky.

Vysledky:
Uspé&&nost kampané potvrdila i &isla. Kromé vice neZ 35 vystupd v pfednich médiich jsme dosahli az 150 tis. dosahu za 10 dni na soc. sitich. AVE bylo
pres 2,5 milionu K¢ a soucet Ctenosti/poslechovosti pak 21 mio.
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