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Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Martin Frydl

Firma/organizace: AC&C Public Relations
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Struc¢né shrnuti projektu:

Predstavit prémiovy produkt skrz obycejné lidi - zpocené popelédre nebo utahané skladniky - to by si moc marketakd nedovolilo. Kofola ano. Na trh uvedla
minerdlni vodu KI&storna Kalcia, kterd je prirodnim zdrojem vépniku. My jsme zmérili, ve kterych profesich se lidé nejvic ,nadrfou”. V kampani DFi¢ roku
jsme stravili den s popelafi, dfevorubci nebo zachranafi. Prostiednictvim lidi, o jejichz tvrdé praci se jinak moc nemluvi, se téma dostalo do celoplosnych
médif.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo vytvofit komunikaci o dlileZitosti dopliovani vapniku. Ta se méla v hlavéach lidi provazat s paralelné béZici reklamni kampani na produkt -
mineralni vodu s obsahem pfirodniho vapniku, kterd je vhodnd pri vétsi fyzické zatézi a sportovnich aktivitdch. Cilovou skupinou byli vSichni, kdy
dlouhodobé vydavaji vétsi mnozstvi energie.

Strategie:

Oslovili jsme 10 fyzicky naro¢nych profesi (popeldri, skladnici, sportovci, dfevorubci, stavebni délnici, pracovnici na farme, postovni dorucovatelky,
hasici, zachranafi, zdravotni sestry) a méfili jejich vykon béhem "Sichty". Metodiku a také interpretaci pfipravil dr. Tomds Vétrovsky z Univerzity Karlovy.
Vznikl unikatni zebficek fyzicky naro¢nych profesi s pfiznacnym nazvem ,Dfi¢ roku”. Prezentace vysledkd obsahovala naméfené hodnoty, srovnani
profesi a doporuceni odborniki ze Spole¢nosti pro vyZzivu a Fakulty télesné vychovy UK.

Na zakladé reserse jsme zjistili, ze takovéto srovnani dosud v médiich neprobéhlo. Navic jsme kromé FTVS UK vyuZili dalSi partnery: napfiklad Prazské
sluzby nebo zachrannou sluzbu.

Nastroje a aktivity

Médiim jsme distribuovali tiskovou zpravu s infografikou obsahujici zebricek profesi. To byl ale jen zklad. Pak jsme zacali umistovat ¢lanky a rozvory o

den s prazskymi popeldfi.

Vysledky:

Uvést na trh novou mineralni vodu jde i jinak neZ skrz libivé fotky se zuréicim potickem. My jsme to dokazali diky faktlm o praci popelard, skladnikd,
drevorubcl nebo postacek. Lidi, ktefi maji neuvéritelné fyzicky naro¢nou praci, a verejnost, stejné jako novinafi, o tom nemaiji tusent.

Diky kampani ziskala Klastornd Kalcia 27 vystupl v peclivé vybranych médiich s vysokym dosahem - naméatkou v pofadech Sama Doma a Studio 6 v
Ceské televizi, v pofadu Experiment v Ceském rozhlase a v rozhovoru v Ceském rozhlase Plus, na radiu Impuls, v denfku Prévo, Blesk ¢ na webech
Novinky.cz, Aktualné.cz, Idnes.cz, Ahaonline.cz a ¢asopisech Katka, Vlasta nebo Téma. Jeji celkovy zasah pfesahl 17 milionl divakd, ¢tenard a
posluchacl. A to by se fotkdm produktu s vyfotoSopovanou modelkou urcité nepovedlo. V priloze a na odkazech predstavujeme par prikladd, véetné
nékolikastrankovych ¢lankd v magazinu Téma a deniku Blesk. V kampani bude KI&storna Kalcia pokracovat i letos, tentokrat s ddirazem na historicka
femesla, kterd prezila do dneska. Navaze tak na stfedovékou legendu svého vzniku.

Weblinky:

https://zpravy.aktualne.cz/ekonomika/nejvetsimi-drici-v-praci-jsou-podle-pruzkumu-popelari-skladn/r~46a8976cb79111eaa25caclf6b220ee8/
ufO6ethttps://www.ahaonline.cz/clanek/musite-vedet/173213/unikatni-vyzkum-vedcu-ktera-profese-je-nejnarocnejsi.html ,
https://www.ahaonline.cz/clanek/musite-vedet/173213/unikatni-vyzkum-vedcu-ktera-profese-je-nejnarocnejsi.html
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