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Struc¢né shrnuti projektu:

Rum Heffron spole¢né s Ceskoslovenskou obci legionafskou oslavil 100. vyro¢i navratu legionafd do vlasti. Vzajemné propojeni pomohlo odvypravét jak
pribéh nového rumu, tak i vyznam legionarl pro ¢eskou svobodu, a to pfi zachovani maximalni historické presnosti. Zvolena komunikace méla pozitivni
vliv na prodej. Limitovana edice lahvi se prodala béhem 3 hodin.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Rum Heffron uvedla Palirna U Zeleného stromu na trh na prelomu roku 2019/2020. Nazev odkazuje na jméno posledni lodi, na které se do
Ceskoslovenska legionafi vraceli. Novy produkt vznikl v nédvaznosti na stoupajici zéjem Cechd o kvalitni tftinové rumy. Cilovou skupinou je dospéla
populace, primarné muzi stfedni tridy.

Cilem kampané bylo vytvorit si s novou znackou vztah a vnimat ji ve spojeni hodnot vyrobce Palirny U Zeleného stromu - tradice, ¢eskost, kvalita.

Strategie:

Vyuzili jsme 100. vyroci navratu ¢eskoslovenskych legionarl do vlasti a rozhodli se pritdhnout pozornost k novému rumu prostrednictvim pribéhd ceskych
a slovenskych legionard. Spojili jsme se s Ceskoslovenskou obci legionafskou, jejiZ aktivity jsme se rozhodli komunika&né podpofit. Hlavnim
komunika¢nim kanédlem se pro nds staly samotné lahve rumu, na kterych jsme odvypravéli celkem 12 piibéhl legionard. Jednotlivé pfibéhy jsme poté
propojili dohromady v rdmci komunikace na dal$ich kanalech - jak medidlnich, tak prostfednictvim partnerd.

Nastroje a aktivity

P¥ibéhy legionarl a limitovanou edici lahvi jsme komunikovali jak v tradi¢nich, primarné lifestyle, médiich, tak i na socialnich sitich znacky. Pro ziskani
pozornosti i mimo nase klasické kandly komunikace jsme se spojili s e-shopem Alza.cz, kterému jsme dali exkluzivitu na prodej limitované kolekce lahvi
vymeénou za silnou komunika¢ni podporu na jejich vlastnich kanalech. Vsechny pribéhy jsme zaroven propojili na strance Seznam Native.

0d Ceskoslovenské obce legionafské jsme na oplatku ziskali prezentaci naich produktl v prostorach jejich Legiovlaku, ktery v letnich mésicich objizdi
celou CR, a limitovana edice se stala sou¢asti expozice jejich muzea.

Vysledky:

Kampani jsme predevsim diky online komunikaci a spolupréci se Seznam.cz dosahli pfes 15 milionu impresi a oslovili ji zna¢nou ¢ast cilové skupiny.
Limitovana edice na Alza.cz vzbudila tak velky zajem, Ze se jedna z variant lahvi vyprodala béhem 3 hodin. Dosahli jsme 15 medialnich vystupd.

Weblinky:
https://native.seznamzpravy.cz/davno-zapomenuta-cesta-za-svobodou/, https://www.rumheffron.cz
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