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Movember - sézka na lokalnost se vyplatila
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Johnson & Johnson Czech republic

Na projektu se dale podileli:
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Ogilvy, s .r.o.

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:

1.5 Interni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Zdenék Vesecky

Firma/organizace: Ogilvy, s.r.o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Vzbudit a udrzet zajem zaméstnancd o téma pouhym mailingem namisto Gcasti na tradi¢nich tematickych vecircich, a jesté pritom dosahnout lepsich
vysledk(? Ano, jde to. Dikazem je interni komunikace spole¢nosti Johnson & Johnson u prilezitosti osvétové akce Movember. Jeji lonisky ro¢nik byl sice
neobvykly, ale diky synergii a sézce na lokalnost také mnohem efektivné;si.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Klient je dlouholetym podporovatelem Movemberu a zaméstnanci se na obvyklé spolecenské aktivity vzdy velmi tési. Co ale délat v roce, kdy epidemie
koronaviru hatf jeden plan za druhym? Chtéli jsme kolegy pro téma nadchnout i v dobé lockdownu a zaroveri jim zvednout naladu. Misto divod@ pro
vynechani celého roc¢niku jsme proto zacali hledat moznosti co nejlepsiho uchopeni v danych podminkéch.

Strategie:

S ohledem na povinny home office jsme vsadili na mailing a propojeni interni komunikace se soubéznou PR kampani. Tim jsme ziskali atraktivni obsah a
moznost vytvoreni pomysiné soutéze mezi verejnosti a zaméstnanci. Kvili dopaddim pandemie na nase zdravotnictvi jsme také upustili od tradi¢ni
podpory australské Movember Foundation a uprednostnili Gzkou spolupraci a finanéni podporu ¢eského Nadacniho fondu Muzi proti rakoviné.

Ndstroje a aktivity

Zéakladem komunikace byl pravidelny tydenni newsletter s poutavym obsahem a prvky call-to-action - napfr. challenge Zaméstnanci vs. verejnost. V
mailech jsme promovali nejlepsi medialni vystupy PR kampané a sdileli zdravice zndmych osobnosti a edukacni videa natocend lékafri pro Gcely PR
kampané.

Plsobivym prvkem se stal interni hrdina Honza - zaméstnanec, ktery za pritomnosti médii podstoupil vySetfeni prostaty. Jeho pfibéh byl dlilezitou
soucasti PR kampané a skvéle fungoval i interné. Zminka o polonahych fotkach kolegy v Blesku a Playboyi se firmou pochopitelné Sifila rychlosti svétla.
Honza navic nabidl moZnost individualnich rozhovor( a motivoval kolegy k vySetfeni.

Nezbytné movemberovské kniry jsme nechali natisknout na limitovanou sérii rousek, jejichz zakoupenim zaméstnanci pfispéli Muzm proti rakoviné na
nakup diagnostického vybaveni. Za tuto podporu ziskali originalni a praktickou pomdcku odkazujici na souc¢asné déni.

Zameéstnanci kvitovali také finalni tecku za komunikaci v podobé sdileni fotek a videozdravice z predavani symbolického Seku. Informace o dosazené vysi
a planovaném vyuziti sbirky se tak stala zalezitosti vsech, nejen ¢lent managementu.

Vysledky:

Diky promyslenému obsahu mailingu se podarilo o tretinu zvysit ¢tenost internich zprév a vybrat 3,5krat vic penéz nez v predchozich letech. Vedle tohoto
jasné méfitelného dopadu zaméstnanci Sifili povédomi o Movemberu vyuzitim specidlniho virtudlniho pozadi pfi kazdé videokonferenci, coz mélo pozitivni
vliv i na vnimani znac¢ky Johnson & Johnson obchodnimi partnery. V neposledni fadé jsme si vyuzitim prvké PR kampané v interni komunikaci ovéfili jejich
funkénost na Sirokou verejnost.
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