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Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
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Struc¢né shrnuti projektu:

Imageovéa komunikace, ktera ukazuje bohatou historii 125 let SKODA AUTO a demonstruje na ni svoje dlouhodobé hodnoty a vlastnosti. Videoseril,
kterym nés postupné provadéli influencefi Tafia Malikové a Petr Ribal. Ukazovali zajimavé detaily z historie inovaci znacky SKODA, zasazené do kontextu
doby, ve kterych vznikly. Ve videich tak divaci nachazeli pfibéhy, které slychavali od svych dédeckl a babicek. A které se mozna ani neudaly tak, jak
jsme to ukdazali, ale tfeba mohly...

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Hlavnim cilem kampané bylo oslovit co nejvétsi pocet lidi napfi¢ CR a dorucit message “SKODA AUTO vam pfinasi Simply Clever fedeni jiz 125 let”.
Jelikoz jde o imageovou komunikaci nejvétsi ¢eské automobilky, kterd je vnimana jako rodinné stiibro Ceské republiky, jeji vyro&i 125 let od zaloZeni je
relevantni pro kazdého Cecha. Relevantni cilova skupina tak zlistala velice $iroka.

Strategie:

Historii znacky jsme se rozhodli komunikovat primarné v digitdlnim prostredi pres bohaty video obsah. Pravé proto, ze jsme komunikovali historicky odkaz
znacky, museli jsme byt moderni, svézi, zébavni a pfedevsim schopni udrzet si pozornost publika. Chtéli jsme ukazat, Ze historii je mozné vypravét
zajimavé.

Hlavnim hrdinou kampané se tak stal video seridl hostovany na Youtube, ktery definoval cely komunikacni koncept, ze kterého vychdzelo a ktery rozvijelo
vSe ostatni.

V rdmci stéZejniho Youtube jsme tak vyuzili predevsim cileni na uZivatele, ktefi v minulosti interagovali se znackou (vidéli video na YT, bylina webu, ...) a
uzivatele, kteri maji zdjem o automobily nebo sledovali YT kanaly s auto-moto tématikou.

Kazdy mésic jsme na Youtube vypublikovali jedno video, na které navazovaly dalsi aktivity v ostatnich kanalech, konkrétné v printu a online inzerci, kde
jsme jednotlivé inovace znatky SKODA pFedstavovali tradi¢n&jsi formou. Na socialnich sitich jsme pro publikaci obsahu kampané vyuZili dlouhodoby trend
hashtagu #throwbackthursday a kazdy ¢tvrtek prinesly nasim fanouskim obsah vztahujici se k obsahu aktuélniho Youtube videa. Ke véem modeldm byly
pfipraveny i tiskové zpravy pro novinare.

Nastroje a aktivity
Kazdy mésic jsme na Youtube vypublikovali jedno video, na které navazovaly dalsi aktivity v ostatnich kandlech, konkrétné v printu a online inzerci, kde

jsme jednotlivé inovace znatky SKODA pfedstavovali tradi¢n&jsi formou. Na socialnich sitich jsme pro publikaci obsahu kampané vyuZili dlouhodoby trend
hashtagu #throwbackthursday a kazdy Ctvrtek prinesly nasim fanousklm obsah vztahujici se k obsahu aktuélniho Youtube videa.

Vysledky:

V médiich jsme byli vizibilni v klicovém onlinu kdy jenom na YT jsme dosahli 9 000 000 zhlédnuti, pfi CPV nizsi o0 27 % nez byl primér obsahovych
kampani SKODA v roce 2019, pfi lepsi kvalité zhlédnuti dle metrik zapojeni (like, pfidani do playlistu). V tisku jsme cestou inzerce a netradi¢nich projektd
oslovili pres 3,5 mio Citatell. Celkova investice do médii dosahla na 6 mio K¢.

Sila znacky a atributy znacky byly silnym podpdrnym prvkem v nasi komunikaci reflektujici problematicky rok 2020, kdy
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