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Struc¢né shrnuti projektu:

Osvétové kampafi #PravdaBoli pomohla rozsifit povédomi o problému dezinformaci v CR. BEhem 6 mésic(l tym Europoslankyné Markéty Gregorové
oslovil kombinaci digitalnich a tradi¢nich médif vice nez 2,5 milionu Cechdl. Mezi hlavni aktivity patfily deepfake video vysilané v hlavnich zpravach i skrz
socialni sité, ¢lanky, expertni dotaznik a konference s pfednimi experty. Nezapomnéli jsme ani na seniory.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Problematika dezinformaci se tyka ndas vSech, presto jsme se rozhodli si cilovou skupinu rozdélit na tfi hlavni podskupiny skrz FB Audience Insights.
Primarni cilova skupina: I. Siroka verejnost ve véku 34-55 let se zajmem o politiku (300-350k uzivateld a chtéli jsme oslovit aspori 50 %). Sekundarni: Il.
seniofi ve véku 65+ let (100-150k uZivateld a chtéli jsme oslovit 70 %) a lll. mladi lidé ve véku 18-21 se zajmem o politiku (50-60k uZivatell a chtéli jsme
oslovit 85 %).

Na socidlnich sitich jsme dosahli I. 75%, Il, 70% a Ill. 90%!

Pivodnim cilem bylo oslovit 1/10 populace CR napfi¢ kanaly - nakonec nase kampari zasahla dvouaptinésobek pivodniho planu, necelou 1/4 obyvatel
CR.

Strategie:
Markéta Gregorova se dlouhodobé zabyva dezinformacemi nejen u nds, ale pravé i na poli Evropského parlamentu. Ve spolupraci se svym tymem

kterych Zijeme.

Jak toho ale dosdhnout? Abychom dostali zpravu k co nejvétsimu poctu lidi, rozhodli jsme se jit cestou obsahu, nikoliv Cisté placenymi médii. To se nam
vyplatilo a jen na deepfake videu a spotu cileného na seniory jsme dohromady nasbirali na FB pres 3000 sdileni.

Nastroje a aktivity

Komunikovali jsme skrz microsite pravdaboli.eu, socidlni sité Markéty Gregorové a PR. Kampan se skladala z péti aktivit. V prvni poloviné kampané jsme
vydavali 18 ¢lankd na nasem webu gregorova.eu a vybrané ¢lanky na Forum24, iDnes ¢&i Denik Referendum a dal$ich. Zorganizovali jsme online
konferenci s prednimi odborniky na dezinformace. Tu jsme poté doplnili jeSté expertnim dotaznikem, do kterého ndm odpovédéla na otdzky desitka
mediélnich expertl. Vrcholem kampané pak bylo deepfake video, které se objevilo v hlavnim zpravodajstvi TV Prima a na Facebooku ziskalo pres 3 800
reakci a 1 400 sdileni. Ve jsme uzavreli seniorskymi videi, kdy seniofi varovali své vrstevniky pred nebezpecdim retézovych e-maill. Navic jsme pfipravili i
dokument s popisem dezinformacnich technik.

Vysledky:

Celkovy dosah byl ziskan exkluzivnimi spolupracemi v PR (s kumulativnim dosahem 1 milion lidi; Denik Referendum, Forum24, iDnes, Refresher,
Ceskéduchody.cz ...), pozvanim TV Prima (dosah 950k lidi skrz Hlavni zpravodajstvi a Ranni vysilani Libora Bou&ka) a na soc. sitich (vice jak 700k lidi).

Web pravdaboli.eu navstivilo 20k navstévnikd a stravilo na ném v prdiméru 2 minuty.
Videa z YouTube maji prdimérné % zhlédnuti 62 % i pfes délku presahujici 2 minuty. Vice jak polovina views na seniorskych videich je od lidi starsich 60
let.

Weblinky:
https://pravdaboli.eu
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