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Struc¢né shrnuti projektu:

DohliZzet na bezpeci vkladl ve finan¢nich institucich je poslanim zakonem zfizeného Garanéniho systému finan¢niho trhu. Vedle toho méa za Ukol zvedat
financni gramotnost mezi ohrozenymi skupinami, zejména seniory. Tato role nabyla na vyznamu loni na jare. S omezenym rozpoc¢tem jsme reagovali na
krizovou situaci, pomohli udrzet viru lidi v banky a sniZili pravdépodobnost krizového scénéafe - runu na banky. Kampaf za 100000 CZK zasahla pres 6
000 000 lidi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadanim bylo vytvofit online komunikaci (videa, kvizy animované infografiky) cilenou na verejnost 65+. Tito lidé maji obavy z budoucnosti a podléhaji
dezinformacim, ti'eba o rozkladu bankovniho a finan¢niho systému. Ty mohou v krajnim pfipadé vyuUstit az v run na banky. Nasim cilem bylo vzdélat
ohrozenou skupinu, skrz edukativni videa ji dat pocit bezpedi a jistoty, Ze o své vklady v bankach, stavebnich sporitelnach a kampeli¢kach neprijdou.

Strategie:

Abychom byli pro cilovou skupinu srozumitelni, vytvorili jsme 9 krétkych videi. Ty jsme doplnili kvizy, které nesly message bezpedi pro finance ulozené v
systému.

Vzhledem k omezenému rozpoctu jsme cilili na socidlni sité. Kampan, zamérenou na uklidnéni cilové skupiny a vysvétleni, jak funguje bankovni a finan¢ni
systém, jsme propojili hashtagem #JistotaProVaseUspory.

Abychom zasahli i seniory mimo socialni sité, informovali jsme o spusténi projektu vSechny Univerzity tretiho veéku, které v té dobé fungovaly online.
Vedle toho jsme s kampani oslovili i online média zamérena na seniory.

Nastroje a aktivity

Natocena videa pomohla seniorlim orientovat se ve sloZitém svété financi. V kvizech si kazdy mohl zabavou formou otestovat své znalosti. Videa jsme
doplnili infografikami.

Veskery obsah jsme umistili na Facebook. Zaroven jsme vytvofili na platformé FB Canvas dedikovany prostor, kde byl veskery obsah pfistupny na jedno
kliknuti. Obsah jsme promovali na FB, diky ¢emuz jsme mohli cilit pfesné na ndmi vybranou skupinu - vékové i regiondlné. Mohli jsme tak vse
komunikovat i do regiond, kde je mira finan¢ni gramotnosti niZsi nez ve zbytku zemé. O serialu jsme informovali Univerzity tfetiho véku, které tyto
materidly sdilely seniorlim. Videa i kvizy jsme nabidli i do seniorskych médii. Obsah sdilela i mainstreamovéa média.

Cely projekt bude nyni pfihlasen a prezentovan na Ministerstvu Financi v registru kurzd Finan¢ni gramotnosti.

Vysledky:

Videa si na Facebooku prehralo bezmala 100 000 uZivateld. Kviz vyplnilo 3 000 uZivateld. Rada univerzit tfetiho véku pfedala vzdélavaci materigly svym
studentlm. Zaroven se nam podafrilo domluvit nékolik prednasek, kde ziskdme moznost komunikovat téma pojisténi vkladd. Vystupy z kampané se
objevily v médiich - idnes.cz, aktudlné.cz, Denik/denik.cz, i60.cz, senior.cz, investujeme.cz. Obsahem se podafilo zasahnout celkem 6 000 989 RU (zdroj

a stavebnich spofitelnédch v bezpeci.

Weblinky:
https://www.youtube.com/channel/UCS8EmUfyQ8FrCSjWJqR_KrA/featured
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