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Oborové kategorie:
1.2 Spotfebni zbozi
Komunikaéni néstroje:
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Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Iva Kfenova

Firma/organizace: Bison&Rose
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Struc¢né shrnuti projektu:

Skvély den? Aperol Spritz. Spatny den? Aperol Spritz. Ukéazat Siroké vefejnosti, Ze Aperol Spritz je idedInim drinkem pro jakoukoliv pfileZitost, pfedstavit
novy recept na perfektni pfipravu tohoto drinku, a to vSe za cenu velmi nizkych nakladll a idedIné bez nutnosti finan¢ni podpory? Pro nas Zadny problém.
Skrze promyslenou spolupraci s influencery a lifestylovymi médii jsme v rdmci kampané dokdzali oslovit nékolik milion( spottebiteld.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Pro Stastné okamziky i dny plné stresu. Nasi vyzvou bylo posilit brand Aperolu na ¢eském trhu coby idedlniho aperitivu vhodného pro kazdy okamzik.
Védéli jsme, Zze musime cilit na konzumenty v produktivnim véku, ktefi si uzivaji Zivota, vychutnavaji si chvilky samoty i chvilky s prateli a radi si uZiji
dobré piti a jidlo. Vzhledem k omezenému rozpoctu jsme se rozhodli vsadit vSe na influencery a novinare z lifestylovych médii, s planem predstavit jim
Aperol tak, aby z néj byli nadSeni i oni sami.

Strategie:

Vsadili jsme na budovéni atmosféry, vytvoreni predstavy okamzikd, ve kterych je mozné si Aperol bez vycitek vychutnat. Vybrali jsme zajimavé novinare
a influencery, ktefi se ke zna¢ce hodi a o nichZ jsme védéli, Zze budou umét informace o Aperolu predat svym ¢tenailim a sledujicim zajimavym a
kreativnim zpQsobem, a navazali jsme s nimi intenzivni barterovou spolupraci.

Nastroje a aktivity

Pro novinare a influencery jsme pripravili darkové bali¢ky, které doslova Utocily na vSechny jejich smysly a dokazaly touzenou atmosféru klidu a pohody
navodit. Bali¢ky tak propojovaly perfektni servirovani drinku Aperol Spritz a idealIni pfilezitost k jeho vychutnani. Zaroveri jsme novinardm pripravili
poutavé textové podklady, véetné rozhovorl s ambasadorem znacky Aperol, aby tak po otevieni naseho balicku nemuseli myslet na praci a mohli si jen
uzit vsechny pribalené dobroty.

Vysledky:

Na zakladé silnych media relations se ndm tak podafilo oslovit publikum lifestylovych médii i influencer(. Za témér nulové finanéni investice jsme
dokéazali zasédhnout pres 5 miliond ¢tenafd a pres dva miliony sledujicich na socialnich sitich. Diky Gspé&sné spolupraci s influencery se podafilo zvysit
navstévnost uzivateld na instagramovém profilu 0 65 %. Sami fanousci nas pak oznacovali u svych pfispévkd, kdy zminky o profilu vzrostly o 33 %. A tém
vsem jsme dokazali predat jasny a jednoduchy vzkaz o tom, ze nezélezi, zda mate den blbec nebo se vam v praci dostalo povyseni - Aperol je tu pro
kazdou prilezitost.
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