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Struc¢né shrnuti projektu:

Vétsina lidi foti mobilem, ktery ma sva omezeni. Jak sdélit, ze krasnd mista vyzaduji zachyceni kvalitni technikou? Spojili jsme se s vyznavaci adrenalinu -
horolezcem Radkem Jarosem, jachtafem Davidem KFizkem a dobrodruhem Mikym Skodou kvili komunikaci produkt Canon, které pouzivaji. Ziskali jsme
diky jejich pribéhlm prostor v lifestylovych a outdoorovych médiich, kam je obtizné umistovat recenze bézné v IT médiich. Te¢ku za kampani obstaralo
Gspésné online setkani influencer( s novinafi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani komunika¢ni kampané bylo stru¢né - prezentovat fotoaparaty a dalekohledy atraktivné Sirokému publiku.

Cilem projektu bylo dostat produkty Canon do lifestylovych, spolecenskych, outdoorovych a fotografickych médii, ve kterych bézné nepanuje velky zajem
o testovani produktl. Cilovou skupinu tvofili vyznavaci outdooru a zdravého Zivotniho stylu.

Strategie:

Kampari jsme postavili na pribézich tfech zndmych dobrodruhd, ktefi se zapojili do kampané bezplatné, vyménou za zapdjceni techniky a medializaci.
Dosahli jsme tak WIN-WIN-WIN situace, kdy se Canon v médiich a na socialnich sitich objevil opakované ve spojeni s vyznavaci outdoorovych sport, ktefi
diky ndm ziskali medialni prostor a novinafi si pochvalovali zajimavy obsah. K pozvance na online setkani jsme vyuzili jejich pomoc na socialnich sitich.

Nastroje a aktivity

popisuji zivotni osudy a vyuziti techniky Canon.

V sérii rozhovord pro Tier 1 média znamé osobnosti zdlraznily, ze bez kvalitni fototechniky ¢i dalekohledd Canon si neuméji jejich profesni aktivity
predstavit. PGvodné jsme méli v planu udélat panelové diskuse s influencery na veletrzich, na kterych by mluvili o zachyceni zazitkd. Kvili pandemii se
akce neuskutecnily, a tak jsme ve spolupraci s CTK prevedli panelovou diskusi do online svéta. Diky jedné akci jsme zas&hli tfi réizné cilové skupiny
novinafl a zaroven i nadsenc do horolezectvi, turistiky a jachtingu. Uspornou online panelovou diskusi jsme ziskali v&tsi zasah, nez kdybychom d&lali tfi
podobné setkani na rdiznych akcich.

Vysledky:

Splnili jsme Gkol dostat do médii techniku Canon a ukazat jeji vyuZiti pfi riiznych aktivitach. Cilovou skupinu jsme presvéd¢ili o vhodnosti prace s
fotoaparaty. Kampan zasdhla témér 11 milion( ¢tenard a zaznamenala 2,6 miliony AVE. Online setkani influencerd zhlédlo na 9000 divak( s primérnou
dobou stravenou pri sledovani pfenosu 21 minut, diskutovalo v ni 15 novinatl. Primérna doba stravena na webu Canon.cz se zvedla v tydnu po diskusi o
17 %. Na Facebooku Canon v den akce pribylo skokové 150 novych fanouskd, diskusi tam zhlédlo vice nez 4000 lidi, ktefi se netajili pozitivnimi ohlasy.
Hlavni prodejci v tydnu po online setkani zaznamenali zvyseny pocet dotazl na fotoaparaty Canon.

Weblinky:

https://www.ceskenoviny.cz/zpravy/jaros-krizek-skoda-zive-dobrodruzi-v-case-pandemie/1995399, https://www.youtube.com/watch?v=_ZCEqASx_vk,
https://www.facebook.com/110399638987306/videos/178203570419462
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