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Projekt:

Nazev projektu:

S¢itani lidu: prehledné, regiondiné a v kapesnim vydani
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Cesky statisticky ufad

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Ogilvy

Pfihlasujeme do:

Oborové kategorie:

1.5 Statni sprava, politika, neziskovy sektor
Komunikaéni néstroje:

1.3 Firemni publikace - brozury, bulletiny, newslettery

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Nadézda Serdkova

Firma/organizace: Ogilvy

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

S¢itani lidu, dom{ a bytl je nejvétsi statistické Setfeni v zemi a opakuje se kazdych deset let. Jak v éfe infoobezity a rostouciho vlivu fake news vysvétlit
jeho prinos, pozitivné nastartovat medidlni zajem a zapojit verejnost? Klicem jsou, podobné jako prisamotném sciténi, presna a pravdiva data. Zabalili
jsme je do tzv. s¢itacich bali¢kd Sitych na miru 14 regiontm. Na pfikladu konkrétnich lokalnich projektd jsme ukazali, v ¢em a jak mize sc¢itani prinést
pozitivni zmény do budoucna.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Smyslem s¢itacich bali¢k( bylo poskytnout Siroké Skale novinarll (regionalni, celostatni, lifestylovi, odborni, ekonomicti) ucelené informace a pozitivni
argumentacni bazi pro nadchazejici S¢itani 2021, a vytvofit tak odrazovy mistek pro navazujici individudlni media relations. Zodpovédéli jsme nejéastéjsi
otazky, popsali, co oblany vramci s¢itani ceka, a predevsim novinare nadchli pro navazujici proaktivni PR komunikaci.

Strategie:

Univerzalni s¢itaci balicek jsme zaméfili na klicové problémy ceské spole¢nosti - na starnuti populace a jeho dopad na dostupnost zdravotni a socidlnf
péce, na rozvoj integrovaného zachranného systému a na budoucnost dopravy. V krajskych mutacich s¢itaciho balicku jsme argumentaci postavili na jiz
realizovanych, hmatatelnych projektech - cyklostezkach, hospicich nebo startovacich bytech pro mladé. llustrovali jsme tak, Ze s¢itani méa dalekosahlé (a
Casto prehlizené) dopady na financovani a fungovani verejnych sluzeb napfic celou republikou.

Nastroje a aktivity

Databéze Uspésnych projektl realizovanych za pfispéni dat ze s¢itani poslouZila jako zéklad pro tvorbu s¢itacich bali¢kd. Univerzalni s¢itaci bali¢ek se stal
zakladnim stavebnim kamenem media relations a soucasti vsech press packd, a kromé redakci svou kopii obdrzeli i klicovi partneri z fad exekutivy

a statni spravy. Na miru Sité regionalni mutace scitacich bali¢kl pak putovaly do krajskych, okresnich i obecnich redakci v rdmci startu hlavni faze
regionalniho aspektu kampané.

Abychom v ére infoobezity a vizudlniho smogu zaujali a upoutali pozornost, kladli jsme velky ddraz na vyrazny a snadno odlisitelny vizualni styl s¢itaciho
balicku, ktery vychézi zoceriovaného (WLD Awards, WBDS Award, ADC Czech Design Awards) navrhu Jana Mouchy a jehoz provedeni na prvni pohled
rozbiji predstavy o tom, ze komunikace statni spravy musi byt nendpaditd a bez Spetky odvahy.

Vysledky:

Novinarlim jsme vyrazné ulehcili praci se ziskavanim podkladd, a diky komplexné pojatému obsahu tak predesli zahlceni tiskové mluvéi projektu, jelikoz
vétsinu podstatnych informaci novinafi nalezli pfimo ve s¢itacim bali¢ku. Bezprostfedné po jeho distribuci se v médiich objevilo cca 90 vystup(
akcentujicich regiondlni dopad scitanf lidu, kdy kumulovany mediélni zasah dosahl 7,3 milionu. Diky vhodné nastavené distribuci a peclivé zvolenému
okruhu prijemcl jsme efektivné odstartovali pInéni regionalniho rozméru kampané, zajistili projektu scitani silnou publicitu jak v regionalnich, tak
celostatnich médiich, a pfimo tak podpofili jeho Uspésnou realizaci.
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