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Nazev projektu:

ReThink

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Konica Minolta

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Focus Agency, s.r.o.

Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.1 Firemni publikace - ¢asopisy

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Robert Svoboda

Firma/organizace: Focus Agency, s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Konica Minolta patri mezi lidry v oblasti tiskovych reseni, nicméné zejména v poslednich rocich vyrazné rozsirila svoje portfolio a stala se tak kvalitnim
dodavatelem digitélnich reseni.

Vradmci globaini kampané ,ReThink” jsme pro spolecnost pfipravili B2B ¢asopis se stejnojmennym ndzvem, jako symbol ,pferodu” znacky v digitdiniho
partnera firem.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem nové komunikacni strategie spole¢nosti Konica Minolta je zménit vnimani znacky v o¢ich spotrebitelll. V souladu s firemni strategii bylo nasim
zadmeérem oslovit klienty i potencionalnich zékazniky modernim ¢asopisem s uzite¢nymi tématy, které sleduji aktuaini zoblasti IT technologii.

Strategie:

Dle realizovaného prizkumu klienta bylo zfejmé, Ze vétsina dotazovanych povaZzuje znac¢ku KM jako vyrobce tiskovych reseni a povédomi o dalsich
nabizenych sluzbach je velmi nizké.
Vzhledem k $ifce portfolia jsme pro prezentaci produktd, pfedevsim pak odborné kompetence, vyuzili tisteny format firemniho ¢asopisu.

Nastroje a aktivity

Dlkladnou interni analyzou jsme zmapovali nejpopuldrnéjsi technologické ¢asopisy a témata. Nasim tkolem nebylo pouze pretlumocit trendy ze
zahranicni, ale nalézt vhodné subjekty a spolecnosti, které udavaji trendy v ¢eskych technologiich. Pro tento Gcel jsme oslovili napfiklad SemanticVisions
nebo platformu ReSite. Design ¢asopisu prosel pred vydanim nékolika zménami. Nicméné v konecné podobé zvitézila kombinace izometrické grafiky a
kvalitnich fotek. Ustfednim téma ¢asopisu je pfipadova studie klienta - popis transformace ¢eské znacky TON.

Vysledky:

Po pdlro¢nich pripravach jsme na jaro 2020 rozeslali kolem 2500 vytiskd prvniho ¢isla ¢asopisu ReThink. Na celkem 44 strankach se mizete dozvédét
jaké kybernetické hrozby ndm aktudlné hrozi, jak vam chytré kamery mlzou zna¢né usetfit naklady na vyrobu nebo hlubsi insight o jedine¢né vyvojové
laboratofi KM v Brné. Zpétnym telefonickym ovérenim jsme zjistili, Ze se ¢asopis dostal do spravnych rukou v 73 % pfipadd.

- 57 % respondentd si titul vybavuje

- 41 % respondentd si precetlo alespon jeden ¢lanek

- 21 % respondentd si spravné vybavili alespon jeden ¢lanek

Dalsi pozitivni reakce ze strany zakaznik{ na titul prichazi od obchodnich zastupcd, ktefi titul dale distribuuji a jeho prostrednictvim rozsifuji povédomi o
IT sluzbach firmy Konica Minolta.
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