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Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Boomerang Communicatio

Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.3 Firemni publikace - brozury, bulletiny, newslettery

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tereza Valentova

Firma/organizace: Boomerang Communication
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Struc¢né shrnuti projektu:

Nova, v poradi druhd Rocenka, vydana v nakladu 1000 vytiskd. Je urcena pro leadery ¢eského HR a obecné trhu prace. Letosni ro¢enka zareagovala na
aktudlni pandemickou situaci a jejim hlavnim tématem se stala Zména. Podafilo se ji shromazdit jinde nevidané mnozstvi dat, rozhovord, analytickych
materiald a zdbavy a propojit je ve smysluplny a atraktivni vystup. Obsah i zpracovani ro¢enky si vyslouzily jesté $irsi ohlas nez loni a pocet stahnuti
elektronické verze nékolikréat prevysil ten lorisky.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo vytvorit prémiové tisténé médium s vysokou kredibilitou na trhu uré¢ené pro vybranou a specifickou cilovou skupinu. Dale dostat k
této skupiné relevantni a uzite¢né informace a posilit povédomi o LMC jako o leaderovi trhu. Vznikl hodnotny a Ctivy material, tykajici se soucasnosti
oboru HR a jeho stavu v dobé Covidu. Strategii publikace bylo vytvorit prémiovy produkt, o ktery se budou zajimat i nepravidelni ¢tenari a konzumenti
(nejen) HR obsahu. Cilovou skupinou Roc¢enky LMC jsou CEQ's, dalsi vysoci manazefi a $éfové HR oddéleni zasadnich klientd a potencidlnich klientl LMC.

Strategie:

Rocéenka zajistuje zvyseni brand awareness, propojeni LMC a jednotlivych produktl, udrzeni kontaktd se stavajicimi klienty (CARE), osloveni potencialnich
klient (SEE + THINK). Je pocitano i s dalsim pokracovanim, které bude vychazet 1x ro¢né ve stejnou dobu.

Nastroje a aktivity

Tisténa roc¢enka byla cilenou distribuci na cilovou skupinu rozdistribuovana jako véanoc¢ni darek LMC. Dvé onlinové verze (pro PC a pro mobilni zafizent),
vydané 2 mésice po tisténé, se stahovala po tisicich a uzivatelé si je stahuji i nadale. Znovu dochdzi ke stahovani i ro¢enky predchozi - z lofiského roku.

Vysledky:

Zajem o tisténou verzi rocenky byl vysoky u vSech oslovenych skupin. Obdarovani ro¢enku chvalili, a ti, na které se nedostalo, po ni hlasité volali.

Stahovani e-verzi predcilo vsechny nastavené cile a stale pokracuje. Prestoze jde o materiadl pomérné Gzce profesné profilovany, stahlo si jej 3.743
zajemcl (k 28. 2. 2021).

Nize je odkaz na stranky, kde jsou ke stazeni obé online varianty. PDF prikldddm v souboru. Primdrni verze je verze tisténd a v pfipadé zajmu jsme
pfipraveni roCenku zaslat v tisténé podobé.

Weblinky:

https://magazin.Imc.eu/nova-rocenka-Imc-stahnete-si-nejobsahlejsi-zpravu-o-trhu-prace
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