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Struc¢né shrnuti projektu:

Je tomu uz rok, kdy pandemie koronaviru uvéznila studenty do prostoru on-line vyuky. V nasi ndborové kampani na uchazece jsme chtéli akcentovat fakt,
Ze VUT je schopno vzdélavat studenty kvalitné v jakykoliv situacich. Treba i navzdory pandemii. Vytvorili jsme hlavni video ve kterém nas hrdina ziska
potrebné dovednosti diky virtualni realité a zéloze VUT, ktera zlstala uloZena v jedné ze zni¢enych fakult. StéZejni soucasti kampané se stala i microsite s
pocitacovou hrou.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem kampané bylo nejen podéni pfihlasky studentt na VUT, ale také budovat brand a komunikovat cilové skupiné stfedoskolak{ se zajmem o techniku,
Ze o kvalitni vzdélani neprijdou, i kdyz se k VUT pfipoji on-line . Oporu pro toto tvrzeni jsme postavili na internim vyzkumu mezi nasimi studenty 1.
ro¢nika, ktefi nikdy fyzicky nezazili studium na VUT a presto jich 1300 hodnotilo vyuku primérné dvojkou (zndmkovani jako ve Skole), coZ bylo stejné
hodnoceni jako u studentd vyssich ro¢nika.

Strategie:

Z internich dotaznik{ vime, Ze studenti a uchazedi nejvic resi, zda studium techniky na VUT zvladnou. Tento pocit jesté vic umocriuje soucasna situace
celého roku na distan¢ni vyuce. Vytvorili jsme video s osamélym hrdinou v nejisté budoucnosti a vyuZili jsme téma her a hernich prvk{ v on-line prostredi
virtualni reality. Hlavni poselstvi kampané bylo, Ze nasim studentdim dame pfileZitost ke vzdélani i v nejisté dobé, ale jak s nabytymi védomostmi naloZi,
to uz je na nich. Stézejnim motivem kampané se stala pocitacova hra, kterou vytvorili nasi studenti. Do hry jsme zakomponovali odkazy na Brno a na
jednotlivé fakulty, aby se s hrou VUT mohl pobavit kazdy, kdo ma vztah k Brnu nebo VUT. Soucasti zadani bylo i vytvoreni extras se studenty a pedagogy
VUT, tvorba microsite, kterd dokresluje pfibéh hlavniho videa a vytvoreni grafik na socidlni sité i tvorba propagacnich predmétd k planovanym soutézim
na socialnich sitich.

Nastroje a aktivity

Hlavni ¢ast kampané jsme vedli na sociélnich sitich (FB, IG a YT). Velkou zménou bylo vyuziti vlastni pocitacové hry na microsite Hrdina VUT, kterd se
stala hitem nejen mezi cilovou skupinou stredoskolakd, ale také mezi nasimi stavajicimi studenty a zaméstnanci.

Vysledky:

Na distribuci obsahu jsme méli stejny rozpocet na ndkup reklamniho prostoru na sociélnich sitich jako v minulém roce. Kampan a podavani prihlasek bézi
do 31. 3. 2021. Unikatnim resenim byla brandova pocitacova hra VUT, kterou hralo 4455 hracd, coz bylo 30 % vSech navstévnikd webu hrdinavut.cz.
PrestoZe herni ¢as je okolo 30 minut, do konce ji dohralo 41 % hraca.

Hraci, ktefi méli vlastni skére, mohli soutézit o merch ke kampani. Hlavni video predcilo sledovanost videa lofiské kampané. Na YT a FB dosahlo 400 tisic
shlédnuti.

Kampan zaujala i v médiich. Zminky se objevily jak v tisku - Pravo, tak v internetovych médiich na iDNES, MediaGuru, Mediafi, Lidovky nebo napfiklad na
Blesk.cz.

Weblinky:
https://hrdinavut.cz/
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