LEMUR LEMUR 2021

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

PRIHLASKA do 16. ro¢niku soutéze

Projekt:

Nazev projektu:

Soutéz o narozeninovou oslavu na dalku
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Digital & social media - digitdIni komunikace

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Follow Bubble s.r.o.

Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:

1.8 Digital & social media - digitdIni komunikace

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tomas Hubal

Firma/organizace: Follow Bubble s.r.o.

Mate-li jakékoli otazky, kontaktujte prosim sekretariat APRA, Na Pori¢i 12, 110 00 Praha 1 tel. 224 875 320, e-mail: info@apra.cz.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Déti Mekac miluji. A Mekdac¢ miluje déti. V této dobé neni pro rodiny jednoduché oslavit narozeniny téch nejmensich. Nam se to ale podafrilo! Rozhodli jsme
se uspotadat kreativni soutéZ na Facebooku v CR a SK pro rodice a jejich déti o pravou narozeninovou soutéz. Takovou jakd ma byt. S vyzdobou, dortem,
hostinou, kamarady a predevsim prekvapenim. Tim bylo online pfedstaveni klauna Ronalda primo v obyvaku! A kdo nevyhral, ten se alespon bavil
soutézenim.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Primarnim cilem této kampané bylo zpfijemnit doméci karanténu v dobé corona krize a pobavit rodiny s détmi s co moznd nejvétSim poctem videoviews u
teasingu a engagementem u soutéznich postd. Sekundarné komunikovat moznost pofadani narozeninovych oslav v MCD a posilit vztah se zakaznikem.

Cilovou skupinou pro nas byly rodice déti ve véku 3 - 8 let, kterou jsme rozsifili o zadjmové okruhy ,pohadky a hracky”.

Strategie:

Na Facebooku jsme na vybranou cilovou skupinu teasovali informaci o chystané soutézi ve videu se Spetnou tajemstvi ,Moznd pfijde i Ronald“. Audience
ziskané u viedei jsme vyuZili pro retargetovani u soutéznich post(. Samotna soutéz pak probihala ve 3 kolech, co kolo, to 1 vyherce v obou zemich. Po
soutéZicich jsme chtéli, aby ndm namalovali svou nejoblibenéjsi hra¢ku z Happy Mealu a nasdileli do komentard.

Nastroje a aktivity

Celd kampan se odehravala na McDonald's Facebooku - CZ a SK strance. Vyhercdim jsme na smluvenou hodinu zajistili dovazku dortu, vyzdoby a her,
hromady jidla a piti a také prekvapeni. Videokonferenci s klaunem Ronaldem, ktery si pro déti pfipravil své live on-line predstaveni.

Vysledky:
Ackoliv se jednalo spiSe o CSR aktivitu, tak vysledky povazujeme za skvélé a oproti stanovenym KPI's jsme dorucili:

CZ VideoViews na 213 %
SK VideoViews na 295 %

CZ engagement na 126 %
SK engagement na 169 %

Weblinky:
https://www.facebook.com/followbubble/posts/3384180618309016
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