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Struc¢né shrnuti projektu:

Z&dné dité nebavi &istit si zuby. Jenze je to jeden ze zakladnich zdravych navyk(, takze jsme se s Philips Sonicare for Kids rozhodli ukazat rodi¢tim a
détem, Ze zubni hygiena mdZe byt zabavna, a hlavné funkcni. Pripravili jsme kampan, kde hlavni roli expertl pres zabavu (a zuby) hraly pravé déti. Ty
svym rodi¢m vysvétlily vdechny vyhody sonického kartacku oproti manualinimu. Kromé roztomilé, ale vécné argumentace jsme pfipravili i produktovou
landing page s tipy k budovani zdravych navyka.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo pfipravit kampar z lokalnich assetd, kterd predstavi détsky sonicky kartacek Philips Sonicare for Kids, vysvétli jeho benefity a podpofi prodeje.
Cilovou skupinou kampané byly rodice s détmi od 3 do 12 let. Pro cileni jsme vyuzili zdjmova publika a retargeting z predchozich kampani.

Strategie:

Kampan probihala od zafi do prosince 2020 v CZ i SK, a to ve 3 fazich. V prvni jsme aktivovali publikum na prelomu srpna a zafi, tedy v ,Back to school”
obdobi. Ve druhé fazi jsme nasadili nase lokaIni assety s détskymi experty. Kreativy se objevily na FB, IG, YT a HbbTV a soustredili jsme se v nich na
vysvétlovani, predstaveni produktu a jeho benefitll - cilem byly video views a traffic na landing page. V posledni remarketingové fazi v obdobi pred
Vénoci jsme prostrednictvim nejlepsich assetl z uplynulého obdobi rodi¢im nabidli feseni pro jejich déti v podobé Sonicare for Kids. Cilem bylo
maximalizovat konverze na landing page.

Nastroje a aktivity

Zakladnim stavebnim kamenem kampané bylo titulni video se stopazi 40 vtefin a rlizné jeho kratsi verze dle zvolenych platforem (YT, FB, IG, HbbTV).
Navazné jsme méli k dispozici dalsi formaty: kratsi videa pro YT, FB a IG, statické linkads atd. Pro GcCely kampané se pripravila chytrd microsite s
mnozstvim obsahu - prezentace produktu, odbornych vyzkum a dat, argumenty, vysvétlujici i interaktivni obsah. Do kampané se v druhé a treti fazi
zapojilo i nékolik influencerd.

Vysledky:

Déti jako experti rozhodné uspély!

Bezmala 18 000 prodanych kartackd, coZ je o 44 % vice nez v roce 2019 (Zdroj: GFK data, celorok 2020)

+ 9pp hodnotovy podil na kids dental care trhu v CZ za obdobi zafi-prosinec (Zdroj: GFK data, celorok 2020)

Nardst v hodnoté na trhu 0 35,7 % za obdobi zafi-prosinec (Zdroj: GFK data, celorok 2020)

Az 2 x nizsi cena za konverzi v porovnani s 1. fazi kampané s globalnimi assety (Zdroj: Bubble social kampan, zafi-prosinec 2020)

Na zakladé brandové studie byl détsky spot vnimany velmi pozitivné - divaci ho shledali jako unikatni a zdbavny. Zaroven byl hodnoceny jako relevantni
pro +50pp, zvysil zdjem o brand 40pp a podporil motivaci k ndkupu +47pp (Zdroj: Philips Sonicare brand study, Ipsos, Leden 2021)
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