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0 najmech jinak aneb klient hvézdou live streamd
Projekt byl navrzen a proveden pro:

Asociace najemniho bydleni

Na projektu se dale podileli:
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Pfihlasujeme do:
Komunikaéni néstroje:
1.9 Digital & social media - social media, 1l1.10 Digital & social

media - spoluprace s influencery

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Karolina Cernochovd

Firma/organizace: AMI Communications
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Struc¢né shrnuti projektu:

N&jemni bydleni. V CR nepfili§ popularni, ale zaroveh neprozkoumané a zajimavé téma. Jak ho ale otevfit v $irdim prostoru? Pfes live streamy na
Instagramu! Netradi¢ni formou jsme rozproudili debatu o vSsem okolo bydleni v ndjmu a spole¢né s klientem hodldme v Gspésném povidani pokracovat i
nadale.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Nové vznikld Asociace ndjemniho bydleni sdruzuje nejvétsi hrace na poli residencniho bydleni a ma za cil byt nejen legislativnim partnerem v ramci
Tripartity bydleni, ale také atraktivni formou predstavovat téma bydleni v ndjmu. Nasim cilem tak bylo vymyslet, jak toto nepfilis populérni, ale zajimavé
téma predstavit Sirsi verejnosti tak, aby lidi zaujalo a zéroven si z néj odnesli nové poznatky.

Strategie:

Zaujmout ve vefejném prostoru se da dnes mnoha zplsoby. Jako velice efektivni se ukazuje spoluprace s influencery na sociélnich sitich. Jak ale docilit
toho, aby kampan pUsobila vérohodné a zasahla tu spravnou cilovou skupinu? V rdmci Asociace najemniho bydleni jsme v pribéhu lonského roku
zkoumali, jak bydli ¢eské rodiny. Pravé tato data slouZila nejen jako obsahovy podklad, ale také jako hlavni indikator vybéru nasich fe¢nikd. Strategie? S
pomoci ,rodinnych” influencerfl na Instagramu prezentovat data z vyzkumu a sledujicim pfibliZit roli ndjemniho bydleni v CR.

Nastroje a aktivity

spektrum lidi a rodin, které chté&ji védét vice nejen o ndjemnim bydleni, ale o bydleni obecné. K influencerlm i sledujicim jsme byli naprosto upfimni a
nechali jsme je nahlédnout jak do dat vyzkumu k rodindm, tak také do plusd i minusl bydleni v ndjmu. Kazdy live stream trval cca 80 minut a po Gvodnim
predstaveni zkusenosti influencerl s bydlenim se vzdy rozproudila pfijemna a zajimava debata. Nejvice se projevilo to, ze lidé nikdy nedostali moznost si
s nikym o takovém tématu vice promluvit, a tak se ndm i inflecerkdm dostalo opravdu skvélé zpétné vazby.

Vysledky:

V pribéhu prvnich tfi live streamd, instastories a prispévkd na kanéle nasich influencerl jsme zasahli vice nez 80 tisic lidi. Samotné live streamy se pak
dostaly k vice nez 33 tisicim sledujicich a béhem Zzivého vysilani se k diskusim s expertem na najemni bydleni a rodinnymi influencery pfipojilo vice nez
tisic lidi. Kromé krasného dosahu za prakticky nulové naklady jsme dosahli také toho hlavniho: zviditelnéni tématu najemniho bydleni mezi novou cilovou
skupinu a vytvoreni atraktivni platformy pro otevirani dal3ich témat v rdmci bydleni v najmu v CR.
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