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Struc¢né shrnuti projektu:

Vyuzili jsme obrovsky hype spojeny se vstupem socidlni sit& Clubhouse do CR a pfedstavili zde novinku od znacky iRobot. Technologické inovace se diky
tomu potkaly s rychlosti v komunikaci. Chopili jsme se prilezitosti a diky tomu novy iRobot vzbudil pozornost i mimo svou obvyklou, zato vsak velmi
relevantni cilovou skupinu.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Dlouhodobym komunika¢nim zamérem znacky iRobot je profilovat své produkty prostfednictvim vlastnich technologickych inovaci, aby nebyly vnimany
pouze jako domdci spotrebiCe. V poslednim roce proto cilime nejen na hospodyriky, ale i na milovniky chytrych technologii, resp. early adopters. Z
predchozi komunikace navic vime, Zze nejlépe na novinku spolec¢nosti iRobot reaguji uzivatelé znacky Apple.

Cilem projektu bylo oslovit tuto cilovou skupinu a zaujmout ji v prostredi, kde se v danou chvili sdruzovala - tedy na Clubhouse.

Strategie:

Vstup socidlni sité Clubhouse na ¢esky trh ve 2. poloviné ledna s sebou pfinesl nebyvaly zajem verejnosti - at jiz early adopters, tak i novinard. V prvnich
tydnech se lidé pretahovali o pozvanky a kdo se tam jiz dostal, travil tam hodiny svého ¢asu. Vyuzili jsme této viny pozornosti a béhem jednoho tydne
pripravili event predstavujici novinku znacky iRobot. Diky rychlosti se ndm podafilo byt jednou z prvnich zna¢ek na ¢eském trhu (a dle dostupnych zdrojl
i na svété), kterad se tam prezentovala. To nam zajistilo pozitivni publicitu i rozsifeni povédomi o znacce ve spojeni s inovativnosti a technologiemi, tedy s
hlavnimi atributy komunikace.

Nastroje a aktivity

Event jsme zastresili obecnéjsim tématem chytré domacnosti - jaké jsou moznosti a dostupnost. To pomohlo rozproudit diskuzi, kterou mél na starosti
technologicky novindr a influencer Jan Brezina. U samotné prezentace novinky iRobot Roomba i3 jsme vypichli jen to nejpodstatnéjsi a priblizili i historii
znacky. Cilem bylo nenudit, nepdsobit pfili§ prodejné a fict jen to, co si lidé mohou pomoci zvuku zapamatovat. U¢astnikiim jsme umoznili si novinku
predobjednat - slevovy kdéd jsme zminili pouze 2x a nikde jinde ho nepromovali. Po predstaveni jsme dali prostor publiku, které nas prekvapilo -
doptavalo se nebo sdilelo pozitivni zkusenosti s produkty iRobot.

Na event jsme navézali komunikaci s marketingovymi médii, primarné s Médiar.cz, kde jsme publikovali podrobnou case study. Diky tomu jsme se stali
zmifiovanymi i v médiich a odbornych diskuzich.

Vysledky:

Celou akci jsme byli schopni zprodukovat za tyden s investici pfiblizné 8 hodin agenturni prace a 5 000 K¢ externich nakladd. S touto malou investici se
nam podafilo:

-[Imit na eventu celkem 276 lidi, 200 z nich zdstalo aZ do konce,

-[1100 unikatnich navstévnikl webu irobot.cz, ktefi prokazatelné prisli na zékladé eventu,

-[]1 iRobot prodany v predprodeji (méfili jsme pomoci slevového kédu, ktery nebyl nikde jinde zminén),

-[kumulovany zésah na dalSich socidlnich sitich byl 25 000 lidi (primarné diky kanaldm Jana Breziny),

-[pripadovou studii na Médiar.cz ¢etlo cca 1 000 lidi, zminka vysla na Mediaguru.cz i v MaM a rozproudili jsme diskuzi.

Weblinky:
https://www.mediar.cz/adison-predstavil-na-clubhousu-roboticky-vysavac/
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