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Struc¢né shrnuti projektu:

Ziskat détskou pozornost a zajem mezi vsemi digitalnimi i fyzickymi hrackami je vyzvou i pro zna¢ku LEGO®, a to predevsim mezi divkami. Naramky
LEGO[ DOTS jsou na trhu od brezna 2020 a kampan k uvedeni méla oslovit pravé divky ve véku 6-12 let, pro které stavebnice LEGO nejsou dost cool.
Ukazali jsme nadramky hol¢i¢kdm prostrednictvim vsech jejich vzor( - détskych influencerek, divek i jejich maminek. Tichy launch LEGO DOTS ziskal u
zakaznikd prodejni odezvu srovnatelnou s kampani v TV.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Naramky LEGO DOTS Sly do prodeje v bi‘eznu 2020, vzhledem k slozité situaci béhem lockdownu jsme se rozhodli pro ,tichy launch” bez televizni
kampané, kde vhodné vyuzijeme PR kanaly (klasicka média a influencery). Celkovym cilem (b&hem 6 mésicl od launche) bylo ziskat 20% povédomi

v cilové skupiné divek 6-12 let. Pfes uzaviené prodejny a slabsi intenzitu kampané jsme chtéli také ziskat podil v prodejich srovnatelny s jinymi uvedenimi
novinky LEGO na trh. K divkam ve véku 6-12 let jsme v ramci cileni pfidali i jejich maminky.

Strategie:

Vocich divek 6-12 let chybi stavebnicim LEGO cool faktor, holi¢i design nebo moznost sdilet zazitky s kamarady. Proto jsme vénovali pozornost
samotnym divkam i jejich maminkam. Kromé novinar{ jsme jim predstavili produkty a sdéleni prostfednictvim influencerek. Ty jsme rozdélili do 3 skupin:
*[JKamaradky - vrstevnice, influencerky, které plsobi na divky svym obsahem na YT.

*[IVzory - influencerky, které jsou pro divky inspirativni a ony k nim vzhlizi.

*[JMaminky - opinion leaderi v klasickych médiich (novinari), ale také na sociélnich sitich (influenceri).

Naramky jsme komunikovali vzdy se stejnym sdélenim - kreativni ndramek, ktery si ozdobi$ po svém.

Nastroje a aktivity

Pro tradi¢ni média jsme pfipravili kreativni press pack, s influencerkami jsme pracovali v rGznych Grovnich. Role kamaradek, které napfimo oslovi divky,
se ujaly oblibené youtuberky Lollipopz svou reportazi a predstavenim produktd v Londyné. Vybrali jsme také nékolik mladych divek, ke kterym hol¢i¢ky
vzhlizi (Lea, Not so funny Any) a maminky hol¢i¢ek jsme oslovili prostrednictvim influencerd s dospélym publikem (mamablogerky, fashion/lifestyle
instagramefi). Véem jsme dali ndramky k dispozici na testovani, zdobeni, a hlavné s cilem Sifit tipy, jak , 0zdobit sv{j svét”. Pro kazdou influencerku jsme
vybrali ndramky, které se k ni hodi, a pfibalili dopis s osobnim vzkazem. Influencerky za spolupréci nedostaly zaplaceno, spoléhali jsme na vizuaini
atraktivitu produktd i darek, ktery se ,hodi* na jejich profily.

Vysledky:

B&hem 3 mésicl jsme ziskali s investici 250 000 K¢ stejny prodejni podil mezi produkty LEGO jako srovnatelny launch v roce 2019, ale s niz&imi naklady.
Pozitivni efekt méla kampan i na ostatni divc¢i fady, které stouply v oblibé. Reportaz divei skupiny Lollipopz ziskala pres 500 000 zhlédnuti.
Prostrednictvim IG G¢td mnoha Ceskych influencer( a diky novinardim jsme vygenerovali zasah 2,484 mil. V prlizkumu (KANTAR - 5/2020) bylo povédom{
0 produktu v CS (6-12let) 15 % jiz v prvni fazi kampané.
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