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Struc¢né shrnuti projektu:

Téma vécné valky cyklistl a ridi¢d se stalo velmi aktualnim po nastupu pandemie: pocet cyklistd v provozu vyrazné vzrostl - jen v Praze o 39 procent.
Reagovali jsme unikatni kampani napfi¢ Cesko-Slovenskem. S klientem Continental jsme predstavili nejvétsi problémy v souziti obou skupin: na socialnich
sitich, s vyuzitim top osobnosti a ¢esko-slovenského humoru. Kampan, sledovana vice nez milionem reainych uzivatel(, ziskala diky tomuto ohlasu
potencial zachranit lidské Zivoty.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem bylo zvysit bezpe¢nost G¢astnikl provozu na silnicich a propagovat Continental nejen jako dodavatele dilé pro motoristy, ale nové také pro cyklisty,
navic v Cesku i na Slovensku. Kampa# byla uréena véem Géastnikim silniéniho provozu ve véku 15 - 45 let. Abychom co nejplisobivéji zviditelnili
Continental, bylo tfeba se odklonit od tradi¢nich nastrojdi prezentace. Zvolili jsme atraktivni podani, postavené na humoru, jimz jsme dokézali oslovit
vSechny ucastniky provozu.

Strategie:

Tematice souziti cyklistd a motoristl na silnicich se ve svych CSR kampanich vénuje mnoho automobilovych znacek. Nékdy predevsim proto, aby si
mohly od3krtnout spInénou aktivitu - nehledé na vysledky. Abychom se odlisili v zaplavé podobnych projektd, doporucili jsme klientovi netradi¢ni cestu:
vyuzit ¢esko-slovensky smysl pro humor. Vytvorili jsme zédbavné video, v némz nasi ambasadofi sehraji konfliktni scény, se kterymi se nejcastéji setkavaji
G&astnici silniéniho provozu. O jejich ztvarn&ni jsme pozadali dva $pi¢kové influencery s obrovskou sledovanosti - Kazmu za CR a Sajfu za SR. ProtoZe se
vétsina divakd radi mezi jednu z obou skupin, mohla se se situa¢nimi scénami okamzité ztotoznit. Diky tomu i diky videu, které dokaze vzbudit stejné
jako filmy potfebnou néloz emoci - a o to vic je zapamatovatelné - jsme dosahli velice UspésSného hlavniho sdéleni.

Nastroje a aktivity

Celé téma jsme komunikovali pfedevsim na socidlnich sitich nasich ambasadord. V bratislavskych ulicich jsme natéceli konfliktni, pfedem pfipravené
situace, v nichz soucasné hrali oba nasi ambasadofi. Ti vzapéti o své nové zkusenosti debatovali v diskusnim poradu, v némz také predstavili projekt
spole¢nosti Continental. Porad byl hojné sledovan na YouTube a ambasadofi si postupné pridavali ¢asti poradu i na svij Instagram a Facebook.

Vysledky:

Prispévky k nasi kampani zhlédlo vice nez milion redlnych uZivatell skrze YouTube, Instagram a Facebook. Nase aktivita zvysila pocet fanousk(
spole¢nosti Continental na Instagramu na dvojnasobek a OTS v médiich, kterd o projektu informovala, preséhlo tfi miliony lidi. O kampani Continental
Share the Road se prostfednictvim zabavného videa na sociélnich sitich dozvédéla potetné vefejnost i odbornici a diky Usp&chu v CR i SR bude kampai
pokracCovat i v letoSnim roce.

Weblinky:

https://www.youtube.com/watch?v=rC1CFA1KnVw, https://www.instagram.com/p/CFmmk4RFRqN/,
https://www.facebook.com/106571819404978/photos/a.634040199991468/3608644392531019/, https://www.instagram.com/p/CGXvxlallh2/
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