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Struc¢né shrnuti projektu:

Kapr, darky, olovo... to jsou tradi¢ni Vanoce, které znacky ukazuji kazdy rok. Pro ZOOT jsme se rozhodli ukdzat Vanoce sice klasické, ale skrze klasické
vano¢ni filmy, coZ nejsou jen pohadky. S vyuzitim typického humoru Nikol Stibrové jsme zparodovali klasické scény a v rémci kampané jsme zapojili i
Petra, aktudIniho partnera Nikol. A vysledkem byl ten nejlepsi véanocni darek, jaky jsme si jako agentura mohli nadélit = lidi kampan milovali a diky
obsahu jsme se dostali i do médif jako Super.cz.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani znélo jasné. Pfipravit vano¢ni kampan ZOOTu a posilit znac¢ku jako love brand. Hlavni cilovou skupinou byly Zeny 25-45 let, z vétSich mést,
zajisténé, s rodinou. Zeny, které ve velkém vyristaly po revoluci a Vanoce maji spojené nejen s pohadkami, ale i s hollywoodskymi filmy. Rozumi
anglicky, jsou online, sleduji aktudIni svétovou popkulturu. Cilova skupina ZOOT tedy bere filmy a seridly jako nedilnou soucdst svého Zivota. Filmové
hlasky pravidelné pouZiva v komunikaci, sdili memes... | to byl pro nas byl d@vod kampari pojmout jinak a hlavné v ténu, jakym ZOOT komunikuje v
podstaté od svého vzniku.

Strategie:

V rdmci komunikace jsme pracovali s influencerkou Nikol Stibrovou, kterd je se znac¢kou spojenda dlouhodobé. VyuZili jsme jeji kanal na Instagramu, ale i
placené formaty a PR. V konceptu jsme pracovali s tématikou véanocnich klasik - poc¢itdme s tim, Ze nase cilovd skupina ma Vanoce spojené i s televiznim
programem, oblibenymi filmy, seridly. A to nejen s témi ceskymi, ale svétovymi. Parafrazujeme znamé scény, které milujeme a spojime je s produkty a
benefity ZOOTu. S nasim konceptem ukazujeme ZOOT jako osobnost, kterou bavi stejné véci a ma stejné zajmy jako zeny, které na ZOOTu nakupuji =
préavé timto jsme znacku polidstili. Koncept prevlékani a parodie pak dlouhodobé v Cesku popularizuje Tvoje tvai ma zndmy hlas a na tomto trendu jsme
se také svezli...

Nastroje a aktivity

V rémci kreativ vznikly variace a parodie popularnich scén, které dostaly novy rozmér pravé diky osobitému pfistupu a humoru Nikol Stibrové. Ta do
kampané zapojila i svého partnera Petra Leitgeba a v jednotlivych kreativach se stridaji i doplnuji. Fotky porizené v ateliéru ZOOTu jsou jen jednou vinou
komunikace. Napad s popkulturnimi odkazy a narazkami rozjel ZOOT naplno i v ramci své vlastni fady merchandise nebo v komunikaci na sociélnich
sitich. Podstatnou ¢asti kampané bylo OOH formaty, kdy billboardy pro velky Gspéch pracovaly jesté po Vanocich.

Vysledky:

Kampari odstartovala a zplsobila velky BOOM - den po zac¢atku kampané jsme se objevili mj. i na Super.cz, a splnili tak jedno z prani klienta.

Nikol Stibrové za den ziskala u svého pfispévku s vizualy kampané pres 76,4 tisic likes a 1 000 komentaFd s pozitivnim sentimentem . Jiz prvni pfispévek
Nikol zasahl organicky 451 833 uzivatel(.

Véanoc¢ni landing page se zaradila mezi pét nejnazaradila zaradila mezi pét nejnavstévovanéjsich stranek na zoot.cz s celkem 755 837 zobrazenimi. Déle
¢inil dosah na instagramovém profilu ZOOT 420 tisic lidi a 538 tisic uZivatell ve Stories.

Weblinky:

https://www.super.cz/728445-nikol-stibrova-uz-dohodila-priteli-petrovi-prvni-kseft-nafotili-spolu-novou-kampan-nepoznali-byste-ani-jednoho.html,
https://www.mediaguru.cz/clanky/2020/10/zoot-se-stibrovou-pripomina-sceny-z-vanocnich-filmu/,
https://drive.google.com/file/d/1LW7Ws2khkH90vTckwAOSLoeGFjG_ODF4/view
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