LEMUR

CESKA CENA ZA PUBLIC RELATIONS

LEMUR 2021
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Projekt:

Nazev projektu:

Jeden Cech, jeden strom

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Nadaci Tipsport

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Nadace Tipsport

Pfihlasujeme do:
Rizenf kampani:
IV.1 Vyhodnoceni kampané

Porota méd pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Lucia Stefankové

Firma/organizace: Nadace Tipsport
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Struc¢né shrnuti projektu:

Predsevzali jsme si stat se ¢eskym lidrem v ekologické firemni filantropii. Za kli¢ovou iniciativu jsme zvolili projekt Sdzime budoucnost, vstoupili do néj
jako generalIni partner, oblékli jej do nasich barev a spustili rozsahlou kampan Jeden Cech, jeden strom s cilem vysazet v ptiétich letech 10 miliond
stromd. Tipsport, jedni¢ka ve sportovnim sazeni, se tak stava jedni¢kou i v sdzeni strom.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Zadani bylo pripravit imidZzovou a edukaéni kampari, kterd obeznami verejnost s ambici iniciativy Sdzime budoucnost vysazet 10 miliond strom( a pfivede
o nejvic novych uzivatel na stranku www.sazimebudoucnost.cz, kde si mohou zaregistrovat svou vysadbu. Pfed kampani web navstivilo primérné 14
000 uzivatell za mésic.

Hlavni cile:

1)Jzvysit pocet navstévnikl webu o 200 %

2)dostat se mezi nejznamé&jsi ekologické projekty v CR
3)Opfekrotit 1 milion vysazenych strom{ v roce 2020
Cilové skupiny:

+[I8iroka verejnost, 18-45 let, celd CR

*[Jgenerace Y, milenidlové

Strategie:

PFi rozhodovani o segmentu, ktery chce Nadace Tipsport uchopit a zasadnim zplsobem zménit, ndm pomohly dva préizkumy. Z prvniho vyplynulo, ze lidé
od firemni filantropie nejCastéji ocekavaji ekologické iniciativy, z druhého, Ze Zivotnimu prostredi se ve svych neziskovych aktivitdch vénuje nejméné
firem.

Rozhodli jsme se zaméfit na vztah Clovéka a stromu. Propojit jejich identitu a personifikovat jejich vztah. Prezentovat strom jako soucast identity kazdého
Z nés.

Nastroje a aktivity

V kampani jsme kv(li ambiciéznim cilim vyuZili Siroké spektrum mediatypl a také znamé osobnosti v¢etné Ester Ledecké nebo Borka Dockala. Véfili
jsme, Ze se nam diky zapamatovatelnému kreativnimi konceptu, silné online viditelnosti a riznorodym PR aktivitdm a eventlm podafi aktivovat
verejnost.

Klasicka média: TV - 30 sek. spoty na kanalech skupiny CNN Prima, tisk - deniky Sport, Blesk, Aha, OOH - metro, vlaky, billboardy

Online: homepage Seznamu, weby CNC + Prima, YouTube pre-roll, Facebook & Instagram

PR podpora: rozhovory na Frekvenci 1 a Evropé 2; série podcastl na téma péce o stromy; rozhovory v TV Prima, online projekt:
https://cnn.iprima.cz/sazime-budoucnost-spolu-vysadime-10-milionu-stromu-pro-zdravou-krajinu-a-odolna-mesta-12905

Vysledky:
-[Narlst navstévnikd www.sazimebudoucnost.cz béhem kampané byl 500 %. Na web pfislo 57 000 novych uzivatel( (zdroj: Google Analytics).

-[Projekt Sazime budoucnost se dostal na druhé misto ve znalosti enviro projektd (Zdroj: STEM/MARK, fijen 2020).
-[INavzdory sloZité koronavirové situaci doséhl pocet zaregistrovanych strom@ v roce 2020 1 070 815 (Zdroj: Nadace Partnerstvi)

Weblinky:
www.sazimebudoucnost.cz,www.nadacetipsport.cz
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