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Projekt:

Nazev projektu:

Pojdte do toho s ndmi!

Projekt byl navrzen a proveden pro:

Ball Beverage Packaging s.r.o.

Na projektu se dale podileli:
Firma/organizace:

Ewings. r. 0.

Pfihlasujeme do:
Komunikacni discipliny:
.1 Firemni komunikace
Oborové kategorie:

1.6 Pramysl

Porota ma pravo na zménu-presun projektu do jiné kategorie,
pokud uznd, Ze by tam mohl mit vétsi Sanci na ocenéni

Osoba, ktera projekt do soutéze predklada:
Jméno: Tereza Gyurjanova

Firma/organizace: Ewing s. r. o.
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Struc¢né shrnuti projektu:

Spolec¢nost Ball je globalnim lidrem ve vyrobé piné recyklovatelnych napojovych plechovek. Na Plzerisku plsobi jiz pres 25 let. Firma v roce 2020
oznamila zédmér postavit v Plzni novy vyrobni zdvod. Investice v hodnoté 4,5 miliardy K¢ patfi mezi nejvétsi svého druhu v tomto regionu za posledni roky.
Mésto Plzen se vsak dlouhodobé potyka s vysokou kriminalitou spojenou se zaméstnavanim zahrani¢nich délnikd. Panovaly rovnéz obavy o zatizeni
dopravni infrastruktury ¢i dopadu na Zivotni prostredi.

Zadani, cile projektu, cilové skupiny:

Cilem projektu bylo rozptylit vSéechny neopodstatnéné obavy (dal$i montovna, zatizeni dopravy, pfiliv levné pracovni sily) v souvislosti se spole¢nosti Ball
a jejim vyrobnim zavodem, a to jak u Sir3i verejnosti, tak i u mistnich decisionmakerl. Zédmérem tedy bylo predstavit formou ucelené a intenzivni
komunikacni kampané spolecnost Ball, jejiz povédomi v regionu do té doby nebylo pfilis velké, a zéroven presvédcit lokalni politiky, aby se nebali posvétit
projekt, ktery pfinese nova pracovni mista a technologie. Sekundarnim pozadavkem klienta pak bylo ve stejném Case odstartovat naborovou kampan.

Strategie:

V prvni rané fazi projektu jsme z povéreni klienta oslovili vSechny klicové decisionmakery v rdmci jednotlivych stran v Zastupitelstvu mésta Plzné.
Prostrednictvim rozhovor( jsme identifikovali nejpal¢ivéjsi témata. V rdmci téchto zjisténi vznikla PPT prezentace a zastupitelé obdrzeli pozvanku na
prohlidku stavajici vyroby spolecnosti Ball nedaleko Plzné, kde mohli jednak nahlédnout do vyroby, ale zéroven dostat vysvétlujici informace tykajici se
jejich obav z nového projektu v Plzni.

V druhé fazi vznikla ucelena ATL kampan s Ustfednim sloganem ,Pojdte do toho s ndmi!“. Dvojsmysiny slogan plsobil smérem k $irsi verejnosti jako
naborova kampan zahrnujici prvky brand awareness. Soucasné plsobil na mistni politické predstavitele ve vefejném prostoru tak, aby se nebali podpofit
projekt vystavby nového zévodu.

Nastroje a aktivity

Kli¢ovymi obsahovymi prvky kampané bylo zdlirazfiovéni nasledujicich detailG:

*[ISpolecnost ma na Plzensku tradici (25 let)

*[ISpole¢nost uz dnes dava praci 170 lidem z Plzenska

*[ISpole¢nost klade velky diraz na technologie, pé¢i o zaméstnance a odpovédnost k zivotnimu prostredi
*[ISpoleCnost vyrabi produkt, ktery je v podstaté donekonecna recyklovatelny

Kampan zahrnovala viechny standardni komunikac¢ni kanaly:
*[Microsite

*[IBillboardy (Plzer)

*[JLokalIni tisténa inzerce

*[JRozhlasové spoty

*[JPPC kampan

*[JBannerova kampan

[JFacebook

*[JKomunikace s novinari

Do jisté miry nestandardnim prvkem byl branding tramvaje v ramci plzefiské MHD. Zdmérné byla vybrana takova linka tramvaje, ktera projizdi okolo
plzeriského magistratu. Pravé i zde dominoval slogan ,Pojdte do toho s ndmi!*“.

Vysledky:

Zastupitelstvo mésta Plzné odsouhlasilo potfebné kroky k tomu, aby bylo mozné zahajit dalsi fazi povolovaciho procesu. Spole¢nost Ball dnes jiz stavi
novy vyrobni zavod a nabird 200 novych zaméstnancd.
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